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“Nuestra produccion agricola
es muy positiva para el pais
y es fundamental que se conozca”
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de la agroexportacion Agraria del Congreso de la Republica del Peru
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EDITORIAL

Doce anos de AGAP

ste mes, AGAP celebra su duodécimo aniversa-

rio. Se trata de afios muy relevantes para el agro.

En este periodo hemos visto, con satisfaccidn, el

auge de la produccién y de la exportacién de fru-
tas y hortalizas que esperamos, al cierre del 2015, superen
los 2 mil millones de ddlares, es decir, diez veces mds de lo
que se alcanzd en el 2003, afio de nuestra fundacién.

La ocasién es propicia para saludar y reconocer los logros
obtenidos gracias a la eficiente y cohesionada labor de nues-
tros gremios asociados: la Asociacién de Productores de Ci-
tricos del Per, el Instituto Peruano del Espdrrago y Horta-
lizas, la Asociacién de Productores de Palta Hass del Peru,
la Asociacién de Productores de Uva de Mesa del Perd,
la Asociacién Peruana de Productores y Exportadores de
Mango, la Asociacién de Productores de Granada del Pert
y la Asociacién de Productores de Ardndanos del Per, con
quienes se viene impulsando una nueva y exitosa historia
de la agricultura peruana.

Las empresas de nuestro gremio tienen cultivos tecnifica-
dos en mds de 45 mil hectdreas, con envios que representan
mds del 60% de las agroexportaciones de frutas y hortali-
zas. En estos afios hemos impulsado la agricultura moderna
que ha producido importantes polos de desarrollo en diver-
sas regiones del Perd, generando numerosos puestos de tra-
bajo directo e indirecto, habiéndose conseguido reducir los
indices de pobreza en la zona productiva costera, de 69% a
28% en promedio.

Asimismo, AGAP y sus gremios se han integrado en un
trabajo sostenido y responsable con todos los actores de la
cadena productiva y agroexportadora, y las instituciones
del Estado que hacen esfuerzos por alcanzar un objetivo
comun, como es el desarrollo agrario nacional competitivo,
sostenible en el tiempo y amigable con la naturaleza.

Hemos sido activos participantes durante las negociacio-
nes de los acuerdos comerciales suscritos por el Perd con
Estados Unidos, Canadd, China, Corea del Sur, Japdn, los
paises del EFTA, Unién Europea, entre otros importan-

tes convenios vigentes, esperando que entren en vigor los
recientes dos acuerdos multilaterales, es decir, la Alianza
del Pacifico y el Acuerdo de Asociacién Transpacifico, los
cuales permitirdn ampliar las fronteras de mercados para la
agroexportacion.

Hemos acompafiado —y continuamos haciéndolo— el es-
fuerzo del SENASA en el tema de erradicacién de la mos-
ca de la fruta, el control sanitario interno y en frontera, y
también en la importante labor de negociacién exterior.
Luego de arduas tratativas en estos afios, ha sido posible
lograr la apertura fitosanitaria para productos como la palta
(en Japdn y China), el mango (en Corea), los ardndanos (en
Canadd), los capsicum (en Estados Unidos) y mejoras en
acceso para los citricos en China y Estados Unidos, entre
otros importantes logros.

Participamos en variadas actividades promocionales im-
pulsadas dentro y fuera del pais por la Cancillerfa y por
MINCETUR, a través de las embajadas, PROMPERU y
las oficinas comerciales del Perd en el exterior.

En los dltimos cuatro afios, con un mandato renovado y
nuevos estatutos, los directivos de AGAP recibimos el en-
cargo de dar un mayor impulso a la agricultura moderna y
apoyar la consolidacién y diversificacién productiva, bus-
cando mantener la estabilidad juridica, aumentando nues-
tra presencia en las actividades de negociacién y de pro-
mocién dentro y fuera del pais, e impulsando una mayor
interaccién con las autoridades, labores que hemos cum-
plido y en las que seguimos trabajando de forma decidida.
Y es que alcanzar el lugar donde estamos, ha sido un gran
esfuerzo liderado por los empresarios productores y agroex-
portadores nacionales y sus gremios comprometidos con el
pais, lo cual es necesario profundizar y expandir.

iFELIZ ANIVERSARIO PARA TODOS USTEDES!

Enrique Camet Piccone
Presidente de AGAP



Pert es el primer exportador de esparragos frescos a nivel mundial, dada su gran calidad y
capacidad de produccién durante todo el afio. En el 2014, alcanzoé el 35% del volumen total
exportado, llegando a 51 destinos, entre ellos Estados Unidos, Espaina y Paises Bajos.
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Entrevista a Enrique Camet Piccone,
presidente del Consejo Directivo de AGAP

“Nuestra produccion
agricola es muy
positivaparael paisy
es fundamental que
se conozca”

La Asociacion de Gremios Productores Agrarios del Pert cumple 12 afios en el marco de una
etapa muy favorable para la agroexportacion, gracias a los logros conseguidos en los Ultimos afios.
Sefala que la asociatividad y el trabajo con entidades del Estado, con el objetivo de erradicar la
mosca de la fruta y abrir nuevos mercados a nuestros productos hortofruticolas, han contribuido
significativamente a alcanzar las metas trazadas y propone fortalecer el compromiso con la historia

de éxito de la agricultura peruana.

B De qué manera ha evolucionado el sector
agroexportador en los ultimos afos y cuales
< son sus aportes primordiales al desarrollo
del pais?
Creo que el sector ha evolucionado muy favorablemente, en
particular el de frutas y hortalizas que nosotros representamos.
Las cifras nos avalan: hemos venido creciendo en 22% anual
en los dltimos 10 afios y en el 2014 en 25%. En este afio, que
estd un poco mds dificil, al mes de setiembre tenemos una cifra
bien esperanzadora de 8% de crecimiento que esperamos man-
tener e incrementar para fin de afio; creo que es algo positivo.
También se ha dado una concientizacién, nacional, regional y
local, de la importancia que tiene el sector agricultura para el
desarrollo, no solamente econémico y comercial del pais, sino
en lo social, como la generacién y calidad del empleo, la mejora
de la calidad de vida, el incremento de oportunidades para la
mujer y la fuerte disminucién de la pobreza en regiones como
Ica, La Libertad, Piura y Lambayeque, donde viene operando
la agricultura moderna; y ahora estamos viendo otras posibili-
dades en Arequipa y Ayacucho.

Las oportunidades las proyectamos con particular optimismo.
Estamos seguros de lo que podemos lograr. Hemos conversa-
do muy estrechamente con todos nuestros gremios asociados a
AGAP, sobre las posibilidades concretas para duplicar la pro-

duccién y la exportacién en los préximos seis afios. Si ahora
registramos exportaciones de 1 goo millones de ddlares, pre-
tendemos estar por encima de los 3 8oo millones para el afio
2020. Para ello, obviamente necesitamos la estabilidad juridica
que nos permita desarrollarnos tanto en la parte interna, con la
norma que tiene primacfa, que es la Ley de Promocién Agra-
ria, como también en el mercado externo con los acuerdos de
libre comercio, bilaterales y multilaterales, que se han venido
generando con el apoyo del Gobierno.

En el plano fitosanitario, hemos venido trabajando con el SE-
NASA en varios frentes: la bisqueda de la erradicacién de la
mosca de la fruta, asf como en reforzar el control sanitario de
la produccidn y la vigilancia sanitaria en aeropuertos y fronte-
ras, para prevenir que ingresen nuevas y mortales plagas. Se ha
avanzado mucho en esto, pero debe atin fortalecerse.

De otro lado, a pesar de que hemos logrado importantes ac-
cesos fitosanitarios como el de paltas en China y Japdn; la
mejora de acceso de citricos en China; mango en Corea del
Sur; pimientos, ajies y mangos extragrandes en EE.UU.; asi
como citricos de nuevas zonas en EE.UU.; paltas en Chile; y
ardndanos en Canad4; tenemos todavia ciertas limitaciones en
algunos mercados como el asidtico, en EE.UU. y en algunos
paises latinoamericanos. De esta manera, estamos pendientes
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“Las oportunidades las
proyectamos con particular
optimismo. Estamos seguros
de lo que podemos lograr:
duplicar la produccién

y la exportacion en los
proximos seis anos. Si ahora
registramos exportaciones
de 1 900 millones de dolares,
pretendemos estar por
encima de los 3 800 millones
para el 2020"

de la autorizacién de los protocolos fitosanitarios para una serie
de productos en mercados muy importantes como es la China,
Corea del Sur, Japdn, Indonesia, Vietnam, Malasia, Tailandia
e India, donde hay posibilidades concretas de suministro de
frutas y hortalizas peruanas, que tienen demanda. A veces nos
quedamos sin exportar a estos u otros mercados, porque no
contamos con estos permisos adicionales; o no podemos expor-
tar mds en mejores condiciones, porque tenemos limitaciones

s =

/
/

en los protocolos que afectan la competitividad y desarrollo
exportador, como por ejemplo, es el caso de EE.UU. (espdrra-
gos, ardndanos).

¢Con qué instituciones viene trabajando AGAP prin-
cipalmente, con el objetivo de abrir mas destinos a
nuestra oferta agroexportadora?

Necesitamos seguir trabajando de la mano con el Ministerio
de Agricultura y Riego, con el Servicio Nacional de Sanidad
Agraria, que son nuestros aliados estratégicos. Creemos que se
debe dar el mdximo apoyo para que el SENASA se refuerce y
permitirles un trabajo mds amplio en el control sanitario y la
inocuidad alimentaria, asf como en la negociacién de protoco-
los con contrapartes extranjeras, ya que en la medida en que se
va incrementando significativamente la produccién agraria y la
agroexportacion, se requiere abrir nuevos mercados, asi como
evolucionar en la medida en que se vuelven mds exigentes los
requerimientos sanitarios y de inocuidad, tanto a nivel nacio-
nal como en los mercados externos.

Con el Ministerio de Comercio Exterior y Turismo hemos tra-
bajado también en forma muy estrecha, en este caso en lo que
se refiere a la promocién de nuestros productos de exportacidn,
contando con el apoyo de las oficinas comerciales en diferentes
mercados en Europa, Asia, Norteamérica, Sudamérica, y esta-
mos empezando a trabajar en otros destinos como son Sudafri-

ca, la India y los Emiratos Arabes Unidos. Con PROMPERU

De izquierda a derecha: William Arteaga Donayre (Comision de Promocion del Pert para la Exportacion y el Turismo, PROMPERU),
Sergio del Castillo (gerente general de PROCITRUS), Enrique Camet (presidente de AGAP), Chris White (director general de Fruitnet
Media International), Ana Maria Deustua (directora ejecutiva de AGAP), Magaly Silva (ministra del Ministerio de Comercio Exterior y
Turismo, MINCETUR), Michael Rehmer (gerente del Area de Ferias de la Camara de Comercio e Industria Peruano Alemana) Luis
Torres Paz (Direccion de Promocion de las Exportaciones, PROMPERU), Victor Sarabia Molina (especialista del Departamento de

Agronegocios de PROMPERU).
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“Es importante que la poblacién peruana en su gran dimension,
el gobierno central y los gobiernos regionales, asi como
huestros legisladores, se compenetren estrechamente con la
produccién agricola y con la agricultura moderna, que es de
avanzada, que genera grandes oportunidades de empleoy
eleva la calidad de vida de las zonas productivas”

estamos muy agradecidos, porque es una institucién que siem-
pre ha estado cercana, ha apostado por la agroexportacién y
confiamos contintie haciéndolo. Trabajar con ellos nos ha per-
mitido presentarnos con la mejor oferta exportable y de una
forma atractiva en eventos internacionales, como son las ferias
especializadas y misiones comerciales, asi como participar en
conferencias en Lima, a nivel regional y sobre todo a nivel
internacional. Esto nos ha dado la oportunidad de difundir la
oferta hortofruticola peruana, promover los beneficios de la
asociatividad, propiciar el desarrollo de servicios de apoyo a la
actividad agroexportadora, acceder a contrapartes importado-
ras en otros mercados y establecer vinculos con asociaciones e
instituciones de nuestro sector en otros paises.

cQué tanto se conoce el trabajo que desarrolla
AGAP?

Por lo general, los productores agricolas somos de perfil bajo,
no nos gusta salir a la prensa, ni ser reconocidos, pero la reciente

historia de la agricultura moderna peruana es tan positiva para
el pais, que creo es necesario y fundamental que se le conozca.
Pienso que resulta importante que la poblacién peruana en su
gran dimensidn, el gobierno central y los gobiernos regionales,
asf como nuestros legisladores, se compenetren estrechamente
con la produccidn agricola y con la agricultura moderna, que es
de avanzada, que genera grandes oportunidades de empleo y
eleva la calidad de vida de las zonas productivas, presentando
productos altamente competitivos, que respetan los requeri-
mientos sanitarios y de inocuidad, con una calidad elevada,
siendo muy demandados en los mercados internacionales. Es
esencial que todos nos comprometamos con nuestra agricul-
tura, que tiene un gran porvenir y representa una gran fuente
de desarrollo econdmico y social para nuestro pais, incluida la
seguridad alimentaria.

¢Cuales son las metas cumplidas en la trayectoria
de AGAP?

Creo que estamos a mitad del camino, atn si mucho se ha
avanzado. Sabemos que tenemos un sector creciente que he-
mos afianzado y consolidado, que tenemos una estrecha rela-
cién con el Estado, que resulta fundamental, y que vamos de
la mano con ellos en nuestras aproximaciones; hemos reforzado
esta relacién que es muy sana para todos. Pienso que hemos
fortalecido la institucionalizacién de AGAP, también en su
vinculo con otros gremios empresariales. Sabemos, ademds,
que hemos creado las bases para que las inversiones continden
presentdndose y pensamos también que vamos a invertir y ge-
nerar nuevos negocios, no solamente en nuestras actuales em-
presas, sino en el contexto de los nuevos proyectos de irrigacién
que el propio Gobierno estd impulsando.

Queremos reforzar el control sanitario nacional, erradicar la
mosca de la fruta, asf como abrir nuevos mercados. En ello se
ha avanzado bastante. Se ha dado un nuevo dinamismo, que
resulta necesario se continde impulsando y se amplie para el
bien de todos los agricultores peruanos, grandes y pequefios y
en todo el pais. Hemos reforzado y ampliado también nuestro
trabajo y presencia en el exterior. Estrechando el vinculo con
las embajadas y consulados peruanos, con las oficinas comer-
ciales y con los especialistas agrarios, que recientemente se han
incorporado a varias de ellas.
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Pensamos también que debemos continuar promoviendo la
innovacién agraria, como lo hemos venido reclamando, ya que
en el pasado se perdié mucho tiempo y oportunidades. Re-
cientemente se ha creado el Programa Nacional de Innovacién
Agraria (PNIA) y AGAP es miembro de su Consejo Ejecuti-
vo. El PNIA cuenta con la cooperacién del BM, del BID, del
MEF y con un importante financiamiento que busca garanti-
zar el efectivo desarrollo de proyectos especificos que contribu-
yan a generar mds produccién sostenible, de largo alcance, y
permitan incrementar la productividad y proyectar mds diver-
sificacién productiva.

Tenemos por delante retos que debemos afrontar, pero es-
tamos seguros que en recientes afios, hemos consolidado
nuestra presencia y participacion en el quehacer nacional, lo-
grando alcanzar varios hitos en diversos 4dmbitos. Confiamos
que el futuro serd prometedor para continuar desarrollando
nuestro sector.

¢Qué mensaje brindaria a los asociados de AGAP?
Que sigamos adelante juntos, porque creo que lo que mds nos

ha ayudado es el estar asociados, coordinados, participar de
forma activa y estar presentes en nuestros gremios, sin desa-
tender sus temas especificos, pero a la vez, trabajar juntos en
AGAP, con la fortaleza que nos da la unién. Por separado no
llegamos muy lejos, si vamos juntos tenemos la capacidad de
transmitir un mensaje mucho mds sélido y de resolver los pro-
blemas bastante mds rdpido y de forma efectiva. Unidos po-
dremos facilitar y lograr los objetivos de apertura de mercados.
Queremos incrementar nuestra asociatividad, que se unan a
NOSOtros NuUevos gremios, nuevos productos y nuevas empre-
sas. Cuenten con AGAP, seguiremos adelante con confianza,
como en estos 12 afios de labor institucional.

¢Qué es lo que mas valora en su experiencia como
presidente del Consejo Directivo de AGAP?

Es la capacidad que tenemos en AGAP de articular propuestas
concretas y de llevarlas a ejecucién con el apoyo de nuestros
asociados, quienes se sienten comprometidos con esta prome-
tedora actividad nacional. Sobre todo porque esta genera gran-
des oportunidades para nuestro pais y el desarrollo rural, para
el bien de nuestra poblacién y para nuestras empresas.

AnaMaria Deustua, directora ejecutiva de AGAP:

“Vemos los resultados
de un trabajo sostenido™

C AGAP naci6 con el objetivo de hacer crecer el sector agricola del
pais, en base a su gran potencial y al desarrollo de una agricultura

moderna y tecnificada. Cuando nuestra economfa mostraba sefiales

de un crecimiento 6ptimo 'y cuando el Perd daba inicio a importantes
negociaciones comerciales internacionales, un grupo de empresarios tomé
la iniciativa de unir esfuerzos para impulsar decididamente esta actividad
productiva y, satisfactoriamente, han pasado 12 afios que demuestran que
los esfuerzos no han sido en vano.
La unién de importantes gremios de productores agrarios, por producto,
que ya se habfan formado, como es el caso de PROCITRUS (abril 1998),
el IPEH (mayo 1998), PROHASS (febrero 1999), PROVID (diciembre
2001) y APEM (diciembre 2001), como gremios fundadores, y a los que luego se sumaron PROGRANADA 'y PROARAN-
DANOS, viene demostrando el gran valor del trabajo conjunto y la asociatividad.
Los logros alcanzados definen atin mds la ruta que tenemos por delante. Debemos seguir trabajando coordinadamente, los
sectores publico y privado, en la erradicacién de la mosca de la fruta, en el control fitosanitario y la inocuidad alimentaria, asi
como en la apertura de nuevos mercados y en el mejoramiento de los existentes; asimismo involucrar a los importadores, co-
mercializadores y retailers, para acelerar este proceso. Otro tema de urgencia, es ampliar nuestra oferta exportable con nuevas
frutas y hortalizas para no generar una sobreoferta de los mismos productos en los mercados actuales y analizar la capacidad de
recepcién de otros. Estamos seguros que la cohesién y el compromiso asumidos por los miembros de AGAP, permitirdn que
avancemos en nuestro propdsito de consolidar nuestra actividad agroexportadora.”
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Entrevista a Wuilian Monterola Abregu, presidente de la Comision Agraria
del Congreso de la Republica del Peru:

“Ejemplos como el de AGAP,
pueden senalar el rumbo de la
exportacion desde nucleos de
produccion comunitaria”

En di&logo con Agro&Exportacion, el congresista Monterola ofrece una mirada general sobre

los pasos positivos de la agroexportacion y el prestigio que vienen ganando nuestros productos
hortofruticolas a nivel mundial. También se refirio al Sistema Nacional de Seguridad Alimentaria y
Nutricional (SINASAN), cuya creacion fue aprobada en noviembre por el pleno del Congreso.

B Dequé maneraviene contribuyendo la agroex-
portacion al desarrollo del pais?
cSi consideramos que en los dltimos diez afios la produc-
cidén agricola para exportacién ha crecido a una tasa signi-
ficativa de 18,8% anual, mientras que el sector agricola total ha
tenido una tasa algo menor al PBI, vemos que la agricultura de
exportacién ha sostenido el crecimiento del sector y viene contri-
buyendo significativamente, no solo en ingresos, sino en empleo.

Sabemos que por cada millén de soles de produccién adicional,
en el sector agricola (frutas y verduras) se generan 69 puestos de
trabajo: 21 de forma directa y el resto de forma indirecta. Ade-
mds, de acuerdo al reporte del INEI, este es el segundo sector
que genera mayor empleo por cada monto invertido, detrds de
otras actividades de servicio personal.

El presidente Humala ha destacado que el Peru esta
entre los primeros 10 paises proveedores de alimen-
tos en el mundo. Nuestra canasta agroexportadora
se diversifica cada vez mas.

Tenemos conocimiento de que las exportaciones de frutas y hor-
talizas frescas en el 2014 representaron el 38% del total de las
agroexportaciones peruanas, lo que equivale a US$ 5 068 millo-
nes. Podemos ver que en los ultimos cinco afios hemos crecido
en valor 121%, con 22% de crecimiento promedio anual.

Entre enero y junio, el crecimiento ha sido de 9%. Nuestros

ot * Wouilian Monterola Abregu, presidente de la Comision Agraria
principales mercados son Europa, con 40,2%; Estados Unidos,  del Congreso de la Republica del Pert
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“Si queremos que la
agricultura de exportacion
siga creciendo, debemos
impulsar los grandes
proyectos hidroenergéticos
como Puyango, en Tumbes;
Alto Piura; Olmos, en
Lambayeque; y Chavimochic
lll, en La Libertad™

con 39.4%j Asia, con 14,6%; y Sudamérica, con 3,6%. Vemos
que el 56% de las frutas y hortalizas frescas en valor son exporta-
das a los Estados Unidos y destinos europeos como Holanda; sin
embargo, hay otros mercados con alto potencial de crecimiento
como Asia, Medio Oriente e India.

Nuestros principales productos son los espdrragos, palta, uva
de mesa y mango, con los que ocupamos los primeros lugares
en el ranking mundial, seguidos por las mandarinas, ardnda-
nos, entre otros.

¢Qué factores permitiran fortalecer el crecimiento
sostenido de la actividad agroexportadora?

No cabe duda que si queremos que la agricultura de exporta-
cidn siga creciendo, debemos impulsar los grandes proyectos hi-
droenergéticos como Puyango, en Tumbes; Alto Piura; Olmos,
en Lambayeque; Chavimochic III, en La Libertad; Chinecas,
en Ancash; asf como el Proyecto Pampas Verdes en Nasca y Ca-
ravelf (Arequipa); y Majes Siguas I1, en Arequipa.

Sin embargo, esto debe ir a la par con la proteccién e impulso de
los derechos del trabajador agrario. Es necesario que el Estado
sea el vigilante permanente de que los beneficios de la agroex-
portacién no solo sean para los empresarios, sino que siempre
signifiquen desarrollo y bienestar para los trabajadores y sus fa-
milias, pues si el beneficio no llegara a ellos, no habria desarrollo.

¢Cuales son los principales objetivos, a cortoy a me-
diano plazos, del SINASAN?

Lo que busca, es establecer la responsabilidad y el compromiso
de todos los niveles del Gobierno, con la agricultura y la alimen-
tacién, con el fin de impulsar una sinergia entre el Estado, el
productor y el consumidor, de manera que se beneficien todos.

A corto plazo, se ha reconocido el derecho a la alimentacién y ala
nutricién garantizado por el Estado. A largo plazo, se espera que

El pleno del Congreso aprobd por mayoria el dictamen del
proyecto de la Ley de Seguridad Alimentaria y Nutricional,
que propone reconocer y garantizar el derecho a los peruanos
a una alimentacion adecuada y saludable, en especial a la
poblaciéon de menores recursos y la adulta mayor.

todo ciudadano tenga suficiente cantidad y calidad de alimentos
disponibles para satisfacer sus necesidades.

Desde la Comisién Agraria hemos hecho esfuerzos para legislar
respecto a la pequefia agricultura o agricultura familiar, asi como
por la seguridad alimentaria; sin embargo, queda como tarea
pendiente buscar la asociatividad productiva. Creo que ejem-
plos como el de AGAP, pueden sefialar el rumbo de la exporta-
cién desde nucleos de produccién comunitaria.

En ese sentido, pese a que no es su misién, exhorto a la Aso-
ciacién de Gremios Productores Agrarios del Perd realice una
misién de cdtedra sobre los mecanismos y beneficios de la agri-
cultura industrial y la exportacién dentro de las comunidades
campesinas y los agricultores independientes.

En varias ocasiones he dicho que la mineria puede ser generado-
ra de riqueza, pero creo que la agricultura llena de vida y espe-
ranza a los que se dedican a ella. AGAP me ha demostrado, ade-
mds, que la agricultura puede ser una actividad rentable y, que
llevada de una forma eficiente y moderna, es un instrumento de
desarrollo que compite en importancia con cualquier otra acti-
vidad econdmica respecto al ingreso de recursos para el Estado,
siendo irreemplazable para la existencia misma de las personas.

Por eso, quiero saludar a AGAP que, desde el afio 2003, ha aso-
ciado a siete gremios con cerca de 350 empresas productoras
para representar al sector agroexportador ante el Gobierno pe-
ruano y entidades extranjeras.
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Embajadora del Peri en Canada, Marcela Lopez Bravo:

“Los alimentos peruanos
tienen buena acogida
en el mercado canadiense”

En conversacion con Agro&Exportacion,
a poco tiempo de asumir sus nuevas
funciones, sefiala que la demanda de

los citricos, las granadas, las paltas y los
arandanos provenientes del Perd, ha ido
incrementandose en este pais. El objetivo
es crear mas oportunidades comerciales
para nuestra oferta hortofruticola.

B cuales son los temas prioritarios en asuntos
econdmicos y comerciales en la agenda de
¢ Relaciones Exteriores?

Canadd es un socio estratégico para el Perd. No solamen-
te es el cuarto destino de nuestras exportaciones, sino que tam-
bién es el octavo pais con mayores inversiones directas. Desde
la puesta en vigencia del Tratado de Libre Comercio Peruano-
Canadiense en el 2009, nuestra relacién comercial se ha dina-
mizado.

Pert exporta hacia Canadd una canasta de productos bastante
diversificada en la que destacan los productos no tradicionales
los cuales, entre el 2009 y a la fecha, han crecido 205%. Por su
lado, las importaciones de Canadd crecieron 36% en dicho pe-
riodo y se concentran en insumos para la industria, maquinaria y
tecnologfa entre otros, mejorando las cadenas globales de valor.
Sin duda, el TLC y nuestras ofertas exportables estdn generan-
do oportunidades para nuestro pafs, las que se aprovechan cada
vez mds.

En ese sentido, la Cancillerfa forma parte del trabajo realizado

por los sectores publico y privado en beneficio de la buena aco-
gida que tienen en Canadd los alimentos peruanos, en donde es
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importante destacar el interés de empresas de este pais, en aso-
clarse estratégicamente con productores y exportadores perua-
nos. Esta posibilidad les permitirfa no solo atender la demanda
del mercado canadiense, sino también la de otros paises, aprove-
chando la red de acuerdos comerciales que tiene Perd y sus ven-
tajas como plataforma para el comercio en la zona Asia Pacifico.
De tal forma, nuestra presencia en el exterior y en este caso en
Canadd, nos compromete a desarrollar la debida promocién co-
mercial, en especial de nuestros productos agropecuarios y sobre
todo buscar las mejores oportunidades para su posicionamiento
en el mercado, asi como la inversién privada en ese sector.

¢Qué opinion le merece la evolucion de las activida-
des de exportacion de los productos hortofruticolas
peruanos durante los ultimos afos?

En mi experiencia diplomdtica, he tenido la positiva apreciacién
—a través de la promocién comercial que hace tradicionalmente la
Cancillerfa mediante sus embajadas y consulados apoyando al Mi-
nisterio de Comercio Exterior y Turismo y a los gremios empresa-
riales—, de cémo se ha venido ganando terreno en la introduccién de
los productos peruanos al mercado internacional, en este caso de los
hortofruticolas, en pafses donde tradicionalmente no se conocfa su
alta calidad alimenticia y su excelente presentacion.

En lo que se refiere a Canadd, hay una variedad de pro-
ductos que han venido incrementdndose como es el caso de
los citricos —naranja, tangelo—, las granadas, las paltas y los
ardndanos, los cuales han pasado largos procesos de certifi-
cacién sanitaria.

Recientemente, el Peru ha concluido las negocia-
ciones del Acuerdo Transpacifico de Cooperacion
Econoémica (TPP por sus siglas en inglés) del cual
forma parte Canada. ;Considera que este acuerdo
sumara al TLC vigente entre ambos paises?

Por supuesto que si. EI TPP negociado entre 12 paises,
miembros a su vez del Foro de Cooperacion Econdémica
Asia-Pacifico (APEC), promoverd el ingreso de productos
en los mercados de los Estados signatarios, los cuales goza-
rdn de preferencias arancelarias, que son realmente ventajas
competitivas para el mejor acceso de nuestros productos
agropecuarios que, en muchos casos, exceden las facilidades
registradas en los acuerdos de comercio bilaterales. Los pai-
ses suscriptores del TPP facilitardn, igualmente, los proto-
colos sanitarios para un mejor acceso, y entre ellos estd Ca-
nadd como pais importante de la cuenca del Pacifico, cuyo
mercado es de alto nivel.
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Cabe recordar que los paises miembros del TPP en su mayorfa
pasardn el texto final acordado, por los procesos de ratificacién
en sus respectivos parlamentos nacionales. En esa etapa, habrd
un espacio muy interesante para poder comenzar a trabajar un
plan de promocién que incluya a PROMPERU-Exportaciones,
SENASA y AGAP, en el marco interno, y de nuestras misiones en
el exterior para que se inicie un proceso que facilite a nuestros em-
presarios estar al tanto de las particularidades de cada mercado.

Este acercamiento facilitard a los empresarios conocer las difi-
cultades mds frecuentes como son, por ejemplo, el proceso de
certificacién sanitaria para allanar los mercados y, especialmen-
te, el de Canadd, que tiene un alto nivel de exigencia y que desea
comprobar nuestra inocuidad sanitaria.

¢Qué importancia tiene el mercado canadiense para
las exportaciones peruanas de frutas y hortalizas?
Es muy propicio para promover nuestras exportaciones debido al
vasto nimero de sus necesidades, teniendo en cuenta dos factores
muy importantes en el comercio de frutas y hortalizas. El primero,
referido a los requerimientos de una sociedad multicultural que se
extiende en un vasto territorio desde el Pacifico hasta el Atldntico,
en donde hay preferencia por los productos naturales de alto nivel;
y, el segundo, la estacionalidad, considerando que el mercado ca-
nadiense exige las importaciones por la falta de produccion nacio-
nal en las épocas invernales, que duran casi seis meses.

En consecuencia, las necesidades son multiples en la variedad de
diferentes comunidades que coexisten en este pais y, en base a la
estacionalidad, se convierte en una coyuntura propicia que, a la
fecha, ha sido trabajado en los grandes estados centrales de On-
tario y Quebec, por lo que considero importante iniciar nuestros
contactos empresariales a través de esta embajada, cénsules en
Vancouver, Winnipeg y Quebec, asi como la del consejero econé-
mico en la ciudad de Toronto, para buscar las oportunidades que
ofrecen otros estados (a través de ferias, visitas, contactos con
distribuidores y mercados) para promover nuestros productos,
principalmente, las frutas y las hortalizas, teniendo como base

que muchos de estos entran a través de terceros (traders) desde
Estados Unidos, como es el caso muy claro de los esparragos.

Considerando que se cuenta con una oficina co-
mercial del Peru en Canada, ¢;de qué manera se
complementaran los esfuerzos de la Cancilleria
con los de dicha dependencia?

Como ya lo he mencionado, nuestro trabajo es fomentar el in-
cremento de las relaciones bilaterales con un importante socio
estratégico como es Canadd vy, dentro de ese objetivo, cobra
especial importancia el comercio bilateral. En ese objetivo,
debemos contar con todas las herramientas que estdn confor-
madas principalmente por las asociaciones comerciales, como
es el caso de AGAP, cuyas oficinas visité antes de mi partida a
Ottawa, para recibir informacién y poder actuar coordinada-
mente con la Consejerfa Comercial en Toronto.

Desde mi arribo a esta ciudad, el uno de noviembre, he teni-
do la mejor disposicién de trabajar en el tema econémico co-
mercial a fin de allanar los espacios necesarios para ayudar al
empresariado nacional que, en el caso de AGAP, lo conforman
importantes empresas exportadoras con las que hay que con-
jugar esfuerzos para tener una misma visién de intereses y no
perder oportunidades. El objetivo es que el Pert siga adelante
en su desarrollo econémico en el que estén inmersos todos los
sectores nacionales, especialmente los que desarrollamos en el
exterior la imagen del pafs.

Las gestiones efectuadas por el sector publico, en aras de promo-
ver nuestros productos, deben ser el resultado de coordinaciones
conjuntas con el sector privado y las asociaciones como es el caso
de AGAP, para apoyar y posicionar los productos que, ademds,
tienen que pasar por procesos de certificacién sanitaria. El con-
sejero comercial es el punto de contacto y las misiones diplomd-
ticas y consulares son los focos visionarios de oportunidades para
trabajar en equipo. Ese es nuestro objetivo: trabajar conjunta-
mente desde el punto de vista politico y técnico para ir creciendo
en la relacién econdmica comercial con este pafs.

Desde nuestra Cancillerfa seguimos trabajando con el Minis-
terio de Comercio y las asociaciones comerciales para desarro-
llar estrategias. Nuestra tarea de promocién es necesaria en las
frutas y las hortalizas que tuvieron un buen desempefio junto
con las agroexportaciones, superando los § mil millones de dé-
lares y logrando un crecimiento del 20%, como resultado de la
recuperacion de los principales mercados de destino, segin lo
ha mencionado recientemente la directora ejecutiva de AGAP,
Ana Marfa Deustua, en el diario “Gestién”.

La estrategia de hacer crecer las agroexportaciones no solo pasa
por identificar una nueva oferta exportable, sino también por
lograr el acceso de nuevos productos a mercados como Canadd,
lo que al mismo tiempo genera incremento del empleo directo
e indirecto en nuestro pais, que gesta desarrollo y avances co-
merciales, ftems importantes en la economia peruana.



Piura cuenta con 27 mil hectareas para el cultivo de mango y se constituye en la principal zona
productoradel pais. En lacampana 2014/2015, culminada en marzo, Pert alcanzé un valor de
exportacion de US$151 millones. Llega a Europa, Estados Unidos, China, Japén, Chile, entre otros paises.
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EntrevistaaJorge Barrenechea,
jefe del SENASA

Aliados de la

agroexportacion

El Servicio Nacional de Sanidad Agraria, adscrita al Ministerio de Agricultura y Riego, es
uno de los protagonistas de la ruta exitosa que ha venido recorriendo el sector exportador
de frutas y hortalizas en los Ultimos afios. El soporte técnico y especializado que brinda,
asi como su gestion para que nuestra oferta cumpla con los requisitos fitosanitarios de
los mercados internacionales, son elementos clave en el proceso de conquistar nuevos

destinos para los productos peruanos.

B Cual es el balance respecto a la apertura
de mercados para nuestros productos hor-
< tofruticolas y cuales estan en la agenda del
SENASA para establecer protocolos fitosa-
nitarios, proximamente?
El espectro es muy amplio. Nosotros trabajamos con mds de
70 paises y tenemos mds de 200 casos en gestién. Entre los
que se me vienen a la mente en estos momentos: actualmen-
te, estamos tratando que los citricos y la chia logren acceder a
Brasil en los préximos meses. En el caso de Estados Unidos,
hemos abierto cuatro mercados en un afio y esperamos que
estén listos en menos de seis meses, la granada y el higo. En
Corea hemos conseguido recientemente la aprobacién fitosa-
nitaria para el mango. Sobre Japdn, trabajamos para el ingre-
so de los citricos, después de la uva, en el 2016. En China,
la prioridad nimero uno son los ldcteos y los ardndanos; en
cuanto a los ldcteos, sabemos que representantes de dicho
pafs vendrdn pronto a conocer las plantas de procesamiento,
mientras que el ardndano es el tema pendiente, ya que se
espera abrir este mercado el préximo afio. Es el tema de prio-
ridad ndmero uno con China. Podemos decir, que respecto
a cada pafs, tenemos una lista de los productos cuyo acceso
estamos gestionando.

¢Qué factores determinan el tiempo que toma
concretar que un producto peruano logre acce-
der a un nuevo mercado?

Este proceso no tiene un solo camino y no sabemos cudndo
es que se va a abrir. Hay un contexto general macroecond-
mico, depende de cdmo estdn las economias y las relaciones
de paises, qué productos se ofrece, qué plagas existen, cémo
estdn las relaciones con los servicios sanitarios, cémo reac-
cionan los productores locales del pais que va a permitir el
ingreso de un producto, en fin hay una serie de factores que
no necesariamente estdn relacionados con el tema fitosani-
tario exclusivamente, que hacen que este tema no tenga un
tiempo definido de acceso.

En el caso de la palta, citando un caso especifico, el proce-
so se inici6 en el 2008, pero por temas ajenos al SENASA,
AGAP, PROHASS, etc., estuvo paralizado un buen tiempo
en China, reactivindose en el 2013; desde entonces, hasta
el 2015, hemos recibido la visita de inspectores chinos y se
pudo concretar el protocolo en mayo de este afio con la firma
del ministro del AQSIQ (Administracién General de Super-
visién de Calidad, Inspeccién y Cuarentena de la Republica
Popular China) y nuestro ministro de Agricultura y Riego.
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¢Cuales son las principales acciones que ha venido
desarrollando SENASA ante los posibles efectos
del fenomeno de EL Nifio?

Como pais, el Estado viene haciendo una gran inversién desde
el 2014, porque ya se vislumbraba la posibilidad del fenémeno
de EINifio. Y se ha emitido normas como la Ley 30191, para fa-
cilitar la inversién ante posibles desastres. Junto al MINAGRI,
tenemos ocho lineas de trabajo en cauces de rios, descolmata-
cién de drenes, reforzamiento de diques, la provisién de agua
en la sierra, alimentos, asi como los temas sanitario y fitosanita-
rio. En esa linea, nosotros, como SENASA, estamos trabajando
en varios frentes; estamos invirtiendo 7.5 millones de soles de
nuestro propio presupuesto para vigilar los problemas sanitarios.

No hay forma de saber, durante el fenémeno climatolégico,
qué problemas sanitarios se pueden presentar, entonces, lo
que queda por hacer es diversificar la vigilancia de los proble-
mas sanitarios, tantos agricolas como pecuarios. Esa es una
linea de accién grande que nos ha permitido reaccionar, por
ejemplo, ante los brotes de dntrax en el norte. Hay otras li-
neas, como la divulgacién y capacitacién en las que hay varios
frentes de trabajo: uno de ellos dio como resultado una cartilla
de recomendaciones que desarrollamos junto con los gremios.

El SENASA puede tener conocimiento de qué problemas sa-
nitarios se pueden presentar durante el cambio climdtico, pero
la ventaja de los gremios es que tienen gente en campo, técni-
cos que saben cémo se van a comportar el clima y las plantas,
y es por eso que elaboramos con ellos las cartillas mencionadas;
también estamos desarrollando toda una baterfa de eventos de
capacitacién en todo el pafs. Son mds de 300 eventos entre
octubre y diciembre; es un periodo intenso para orientar a los
agricultores, sobre todo, para que nos alerten de manera opor-
tuna de los problemas sanitarios que se presenten. Todo lo que
estamos haciendo, es preventivo.

La probabilidad de que se presenten problemas sanitarios estd
dada tanto en plagas que puedan venir de otro pais, sobre todo
del Ecuador, y de las que puedan resurgir, por cambios de
viento o dindmica de la gente. Hay plagas que estdn en Ecua-
dor y no en el Pert, como el vector del HLLB (Diaphorina citri)
y hay plagas que pueden surgir, producto de la sequfa, como
la langosta y los roedores. Ante todo eso, nos estamos prepa-
rando para combatir los brotes o el surgimiento de plagas, de
manera oportuna.

SENASA y AGAP trabajan juntos en el objetivo de
ingresar a mas mercados del mundo.

AGAP vy todos sus gremios representan, para nosotros, la
voz de los productores y los exportadores ante la necesidad
no solamente de abrir mercados, donde ellos son el vehiculo
de productos como la palta, el espdrrago, para determinados

“Trabajamos con mas de

70 paises y tenemos mas

de 200 casos en gestion.
Actualmente, estamos
tratando que los citricos y la
chia logren acceder a Brasil
en los proximos meses. En
el caso de Estados Unidos,
hemos abierto cuatro
mercados este ano™

ar »
G

De izquierda a derecha: Brian A. Nichols (embajador de Estados
Unidos en el Pert), Edward Avalos (subsecretario de Promocién
y Programas Regulatorios de la Secretaria de Agricultura de

los EE.UU.), Juan Manuel Benites (titular del MINAGRI) y Jorge
Barrenechea (Jefe del SENASA).

productos sino que también hay un tema colaborativo: A
veces, necesitamos recursos para poder financiar algunas ac-
tividades, y AGAP, directamente o a través de sus gremios,
organiza eventos de capacitacion, reuniones bilaterales y la ad-
quisicién de insumos para vigilar algunos problemas sanitarios
que no estdn en Pert. En fin, tenemos una estrecha relacién
con AGAP, nosotros creemos que AGAP debe ser mucho mds
fuerte todavia.

Un saludo especial a los directivos de AGAP, a su presiden-
te Enrique Camet, al igual que a todos los que conforman la
asociacién: PROCITRUS, PROHASS, IPEH, APEM, PRO-
VID, PROARANDANOS Y PROGRANADA. Dfa a dfa ve-
mos el resultado del trabajo, lo representativos que son y la
presencia que tienen en los poderes Ejecutivo y Legislativo,
en los medios de prensa también. Un saludo por su aniversario.



ANIVERSARIOAGAP

S8V

Asociacion de Gremios Productores Agrarios del Peru: doce anos al servicio

del desarrollo de la agroexportacion

Representatividad
y compromiso

Diferentes actores vinculados al sector, tanto de instituciones publicas como privadas, y de los gremios de
AGAP, expresan su saludo por el 12.° aniversario de la asociacion.

Luis Torres Paz
Director de la Direccion
de Promocion de las
Exportaciones de
PROMPERU

El trabajo de AGAP es estratégico para el desarrollo de la pro-
mocién de la agroexportacidn, es un interlocutor muy vélido y
activo con el sector publico, representando a sus agremiados
para la apertura y aprovechamiento de mercados internaciona-
les como el asidtico, europeo o americano.

Con ellos hemos trabajado de la mano para poder identificar
estrategias conjuntas y aprovechar plazas con las cuales ya
tenemos acuerdos comerciales y explorar nuevos nichos. En
esa linea, hemos planteado herramientas como ferias y estra-
tegias comerciales, asi como apoyo para el acceso sanitario a
los diferentes paises donde hoy ingresan las frutas y hortalizas
peruanas.

En primer lugar, quiero agradecer a AGAP por consolidar la
institucionalidad que representa a un sector privado importan-
te del Perd; segundo, por continuar con el excelente trabajo de
coordinacién para apoyar tanto politicas publicas como estrate-
gias de negocios del sector agroexportador peruano.

Fernando Cilléniz
Gobernador
regional de Ica

El trabajo de AGAP ha sido fructifero y las cifras hablan por si
solas. La economia peruana puede estar desacelerada, excepto
la agricultura exportadora; las exportaciones de frutas y horta-
lizas siguen creciendo y AGAP tiene mucho que ver con esa
historia de éxito.

El Gobierno Regional de Ica siempre ha trabajado en conjunto
con la asociacién. Nos comunicamos permanentemente con
sus presidentes, gerentes y miembros; realmente es una ins-
titucién con la que coordinamos fdcilmente y muy efectiva en
cuanto a resultados.

Mis mds sinceras felicitaciones por este duodécimo aniversario.
Estuve presente el dia que se constituyd, cuando yo no estaba
en la politica, y los felicito por lo que han logrado. El Pert es
una potencia mundial en frutas y hortalizas, y la industria va a
seguir creciendo: AGAP es parte de ello.
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Michael Rehmer
Gerente del Area de
Ferias de la Camara de
Comercio e Industria
Peruano-Alemana

El trabajo en conjunto de la Cdmara Alemana y AGAP ha sido
muy intenso, positivo y, sobre todo, exitoso. Han cooperado,
como cada afio, en ferias como Asia Fruit Logistica, Fruit Logis-
tica en Berlin (Alemania), entre otras, en compaiifa de entidades
como PROMPERU, convirtiéndonos en grandes aliados. Hemos
trabajado de la mano en el Fruitnet Perd-Asia Export Forum y
hay muchos mds eventos compartidos por el bien del Pert.
Quiero darles un saludo por sus 12 afios institucionales. Mis res-
petos a AGAP y a todos los que la lideran; tal es el caso de su
presidente, Enrique Camet y su directora ejecutiva, Ana Marfa
Deustua. En cuanto a la labor de promocién que desarrollamos en
las ferias, no podrfa imaginarme una presentacién sin el respaldo
y apoyo de AGAP. Para mi, simboliza eso y, nosotros, como Cé-
mara Alemana, estamos involucrados con ellos y apoydndonos en
diferentes campos.

Marco Barreto
Presidente del Instituto
Peruano del Esparragoy
Hortalizas (IPEH)

No es nada fécil reunir a gremios, empresas y empresarios para
marcar un camino comun, y AGAP lo ha conseguido en estos afios
de trabajo y esfuerzo. Quienes estamos inmersos en la agricultura
moderna, ya sea para abastecer al mercado nacional o al mundo
con frutas, verduras y hortalizas de altisima calidad, nos sentimos
plenamente identificados y representados en el seno de AGAP.
Dentro de lo mucho que la asociacién viene aportando al sector,
creo que la responsabilidad y la formalidad son sus mayores logros.
El respeto del marco juridico, de los derechos de los trabajadores,
de los pardmetros sanitarios, del medio ambiente y de los com-
promisos que les corresponde asumir a los productores modernos,
conforman la norma bdsica al interior de la institucién. Todos los
gremios y las empresas asociadas, tomamos esta base para iden-
tificar a la agricultura moderna y, en ello, AGAP ha tenido un rol
determinante.

Felicito a AGAP por estos 12 afios y hago extensivo este saludo
a todos los gremios que la conforman, asi como a las empresas
asociadas a estos, ya que este aniversario es no solo resultado del
esfuerzo y la conviccidn de todos, sino también un gran logro.

Joaquin Balarezo
Presidente de Asociacion
Peruana de Productores
y Exportadores

de Mango (APEM)

El principal aporte de AGAP a la industria agroexportadora
lo constituye el didlogo que establece con las instituciones del
Estado, la rapidez en lograr los objetivos trazados y la comuni-
cacién dptima con todos los actores del sector. Nuestras prin-
cipales metas son ampliar nuestra representatividad nacional
e internacionalmente, integrando una mayor base de produc-
tores y exportadores, y la consolidacién de AGAP como repre-
sentante de los gremios ante las diversas instancias publicas y
privadas del Perd y del extranjero.

Queremos hacer extensiva, de parte de todos los productores
y exportadores de mango del Perd, nuestras felicitaciones y
agradecimiento por un afio mds en el esfuerzo de promover el
desarrollo del agro nacional. Los mejores deseos de éxito para
la directiva y el personal, quienes con mucho mérito vienen
desarrollando una excelente labor. Sigamos sumando esfuerzos
para que nuestra agricultura moderna siga aportando positiva-
mente al desarrollo del pafs.

Alvaro Baertl Espinoza
Presidente de la Asociacion
de Productores de Uva de
Mesa del Peru (PROVID)
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Quisiera expresar mis sinceras felicitaciones a la Asociacién de
Gremios de Productores Agrarios por su 12.° aniversario institu-
cional. Asimismo, saludar a todos los agricultores del pafs e invi-
tarlos a formar parte de este esfuerzo por fortalecer la actividad
gremial agraria en nuestro pafs. La consolidacién de AGAP es
un clarisimo mensaje en favor del desarrollo agrario futuro en
el Perd.

Mencionar también que necesitamos ser cada vez mds compe-
titivos, respetuosos de la inocuidad de nuestros productos y del
ambiente que nos rodea, de forma tal que afiancemos nuestro
posicionamiento como uno de los principales paises proveedo-
res de frutas, vegetales y hortalizas del mundo. El trabajo con-
junto de los gremios empresariales y de las empresas que estos
representan, solo viene siendo posible gracias a la perseveran-
cia de AGAP y, por supuesto, de aquellos quienes asumieron la
responsabilidad de manejarla ya sea como presidentes o como
miembros de su Consejo Directivo. Por eso, hago extensiva mi
felicitacién a todos ellos.
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Juan Manuel Varilias
Velasquez

Presidente ejecutivo de
Gandules Inc.

He sido presidente de la Asociacién de Exportadores (ADEX)
y he estado muy relacionado con todos los gremios en gene-
ral. En mi gestién he trabajo de la mano con AGAP; hemos
coincidido en muchos viajes en promociones de nuestros pro-
ductos y realizado muchos trabajos de coordinacién con los
directivos que lo han conformado, como es el caso de su direc-
tora ejecutiva Ana Marfa Deustua y su presidente Enrique
Camet, y muchos actores que estdn en el sector hortofrutico-
la. Considero que los gremios debemos trabajar siempre asi:
estrechamente relacionados, dialogando para desarrollar pro-
yectos de la mano; creo que eso hard que el posicionamiento
del Pert como un pais proveedor para el mundo, pueda lograr
sus objetivos mucho mds rapido.

Felicitar a AGAP por su duodécimo aniversario y a todos los
que tuvieron la iniciativa de crear esta asociacién gremial.
Saludamos en especial a los ex y actuales miembros, en nom-
bre de Gandules Inc. Asimismo, a los jévenes que estdn tra-
bajando en esto y decirles que AGAP es un gremio que he
conocido, un gremio amigo con el que tenemos que seguir
trabajando, por el bien de la agricultura en el Perd.

Alex Gallagher
Gerente general de
PROLAN, empresa del
grupo La Calera

Me parece importantisimo articular esfuerzos. Solo se puede
hacer muchas cosas, pero la cantidad de trabajo o tiempo que
toma llegar a objetivos en comun en un pafs, es muy dificil.
Creo que AGAP hace un trabajo valorable al reunir a las aso-
ciaciones de exportadores para lograr objetivos que al final nos
permiten desarrollar como pafs. Hemos podido trabajar juntos,
con PROMPERU y SENASA, para abrir mds mercados, y
AGAP ha sabido llevar la voz de los exportadores, tratando de
mantener legislaciones positivas para la exportacién o mejorar
las que hay; ellos se encargan de unir todas las voces para lle-
varlas ante los ministerios y lograr lo que se necesite.

Mis mayores felicitaciones a AGAP, que siga con ese impetu y
fuerza que ha tenido durante estos 12 afios y desearnos —por-
que todos somos AGAP— la mejor de las suertes para conse-
guir siempre los objetivos que nos hemos trazado.

Lorenzo Castillo
Gerente general de
la Junta Nacional del
Café (JNC)

AGAP cumple un rol muy importante en el desarrollo de las
agroexportaciones del pais. A lo largo de doce afios de gestién ha
contribuido a posicionar al Perd en los escenarios internaciona-
les, a generar empleo y, al mismo tiempo, desarrollo inclusivo.
Uno de los temas que el pafs requiere, y tanto AGAP como la
JNC compartimos como desafio, es generar una institucionalidad
fuerte, auténoma. El crecimiento de nuestra agricultura reposa,
en gran medida, en el esfuerzo y unidad que el sector pueda im-
plementar y lograr que el Estado se sume al esfuerzo del sector
privado. Ademds, contribuir a la sostenibilidad y competitividad
de la agricultura peruana, tanto a nivel internacional como en se-
guridad alimentaria, y la institucionalidad es clave para ello.

La JNC, a nombre de los productores organizados, saludamos
este esfuerzo, auguramos muchos éxitos y deseamos larga vida.
Mucha suerte a AGAP y a su equipo conductor.

Miguel Bentin

Presidente de la
Asociacion de Productores
de Arandanos del Peru
(PROARANDANOS)

La actividad gremial es sumamente importante, por eso
siempre ful muy entusiasta en la creacién de grupos de pro-
ductores, sobre todo de los nuevos, cuando el desarrollo es in-
cipiente. Creo que toda empresa debe pertenecer a un gremio
porque se hacen esfuerzos conjuntos que benefician a todos,
generan entornos colaborativos y son el gatillo de gran parte
de los éxitos logrados. AGAP es un gran ejemplo: ha demos-
trado ser un sélido e importante lider que aporta al desarrollo
del pafs, siempre atento a explicar y a sustentar en nombre de
toda nuestra industria y a mantener las reglas de juego.

El trabajo de Enrique Camet en la institucién, ha sido ti-
tdnico, impresionante. El sacrificio que hay que hacer para
ejercer el cargo, como lo ha hecho, y el nivel de compromiso,
han sido grandes. También resaltar la labor de la directora
ejecutiva, Ana Marfa Deustua, que demuestra lo gran gestora
que es; el valor que tiene su trabajo es muy importante no
solo en gestidn sino a nivel organizacional, y junto a su equipo
de trabajo, ha sabido llevar a AGAP donde estd ahora. Mis
respetos hacia todos ellos porque el trabajo es muy absorben-
te e intenso; mis felicitaciones por su duodécimo aniversario.
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Rodolfo Pacheco
Presidente de la Asociacion
de Productores de Granada
del Peru (PROGRANADA)

El principal aporte de AGAP es haber unido a todos los gremios
y asociaciones, para asi, en equipo, sacar adelante la apertura
de nuevos mercados para nuestros productos. Es muy impor-
tante estar siempre a la vanguardia, ademds de cumplir con las
normas y reglamentaciones que permiten la sostenibilidad y el
crecimiento del sector agroexportador, ya que este contribuye
al desarrollo socioeconémico, siendo una fuente de trabajo para
muchas personas.

Sobre las metas que nos hemos trazado como PROGRANA-
DA, estan el acceso al mercado de Estados Unidos y conquistar
nuevos destinos como el coreano y el chino. Y en este objetivo,
AGAP es un gran apoyo. Felicitamos a la Asociacién de Gremios
Productores Agrarios del Perd por su duodécimo aniversario y
que sigan los éxitos por el excelente trabajo que realiza a favor
del desarrollo de la agroexportacién en nuestro querido Pert.

Agroeco &/
sistem.>

Alfonso Rizo Patron Ruiz de Somocurcio
Presidente de la Asociacion de Productores
de Citricos del Peru (PROCITRUS)

AGAP ha logrado consolidar las fortalezas de sus asociados, lo
que le ha permitido abrir nuevos mercados, mejorar las condi-
ciones comerciales y demostrar a los peruanos que la agroex-
portacién trae beneficios y progreso.

Felicitar a AGAP, sus directores y asociados, por la ardua y
constante labor que vienen realizando, logrando posicionar al
Perd como un proveedor muy importante de frutas y hortali-
zas. Ha sido y seguird siendo un camino muy dificil, con mu-
chos retos y grandes obstdculos, pero sabemos que todos serdn
superados para que nuestra oferta de productos agricolas llegue
a mds lugares del mundo.

Agradecer especialmente a nuestro presidente, Enrique Ca-
met, y a nuestra directora ejecutiva, Ana Marfa Deustua, por
su excelente labor y decirles que estaremos junto a ellos para
seguirlos y apoyarlos en el camino que tracen.
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Fuerza gremial

Saludamos a los consejos directivos anteriores que ha tenido nuestra
asociacion, quienes con gran vision y compromiso, proyectaron la labor de
AGAP y fueron posicionandola como un referente del tema agricola en el pais.  ¢yipe Liona, past President AGAP

Asimismo, a quienes actualmente conforman la plana directiva de nuestra

asociacion y de cada uno de los gremios, por su valiosa labor.

Asociacion de Gremios Productores Agrarios
del Peru (AGAP)

Presidente Carlos Enrique Camet Piccone AGAP
Vicepresidente Ricardo Bricefio Villena PROHASS
Secretario Lionel Arce Orbegozo PROVID
Tesorero Paul Barclay Rey de Castro ~ APEM
Vocal José Chlimper Ackerman IPEH
Vocal José Antonio Castro Echecopar PROVID
Vocal Alberto Irazola Tonsmann APEM
Vocal James Bosworth Crovetto PROHASS
Vocal José Antonio Gémez Bazdn ~ IPEH
Vocal Alfonso Rizo-Patrén Ruiz PROCITRUS

de Somocurcio
Vocal Alejandro Fuentes Leén PROCITRUS
Vocal Rodolfo Pacheco Monteverde PROGRANADA
Vocal Miguel Bentin Meseth PROGRANADA
Vocal Ulises Quevedo Berastain PROARANDANOS

Directora Ejecutiva Ana Marfa Deustua

Asociacion de Productores de Citricos del Peru

(PROCITRUS)

Presidente Alfonso Rizo-Patrén Ruiz de Somocurcio
Vicepresidente Estuardo Masfas Mdlaga

Tesorero Luis Olivares Alegria

Secretario Alejandro Lira Chirif

Vocal Alejandro Fuentes Leén

Vocal Angel Irazola Arribas

Vocal César Peschiera Clark

Gerente General Sergio del Castillo Valderrama

Asociacion Peruana de Productores y Exportadores

de Mango (APEM)

Presidente Joaquin Balarezo Valdez
Vicepresidente Alberto Irazola Tonsmann
Tesorero Manuel Antonio Vdsquez Daza
Vocal Hermann Ezcurra Salazar
Vocal Paul Barclay Rey de Castro

Gerente General Juan Carlos Rivera

Asociacion de Productores de Palta Hass del Peru

(PROHASS)

Presidente James Bosworth Crovetto
Vicepresidente Daniel Bustamante Canny

Secretario José Antonio Castro Echecopar
Tesorero Benedicto Cigtiefias Guevara

Vocal Fernando Ascenzo Chepote

Vocal José Antonio Gémez Bazdn

Vocal Angelo Pinasco Dellepiane

Vocal Juan Rodolfo Wiesner Rico

Vocal Luis César Augusto Razetto Armestar

Gerente General Arturo Medina Castro

Guillermo van Oordt, Past President AGAP

Asociacion de Productores de Uva de Mesa del Peru

(PROVID)
Presidente
Vicepresidente
Secretario
Tesorero

Vocal

Vocal

Vocal

Vocal

Vocal

Gerente General

Alvaro Baertl Espinoza

José Antonio Castro Echecopar
Mariano Rodriguez Pérez
Alejandro Fuentes Ledén

Carlos Mauricio Arias Pefia
Lionel Arce Orbegozo

Juan Carlos Brignardello Barreda
José Antonio Gémez Bazdn

Paul Barclay Rey de Castro
Carlos Zamorano Macchiavello

Asociacion de Productores de Arandanos del Peru

(PROARANDANOS)

Presidente Miguel Bentin Meseth
Vicepresidente Jorge Checa Arias Schreiber
Tesorero Andrés Jochamowitz Stafford
Secretario José Antonio Gémez

Vocal Javier de los Rios

Vocal Ulises Quevedo

Gerente General

Sergio del Castillo Valderrama

Asociacion de Productores de Granada del Peru

(PROGRANADA)
Presidente
Vicepresidente
Tesorero

Secretario

Vocal

Vocal

Vocal

Gerente General

Rodolfo Pacheco Monteverde
Miguel Bentin Meseth
Augusto de Almenara Liceti
Juan Manuel Benalcdzar Tabja
Dagoberto Lainez Diaz

Jorge Checa Arias Schreiber
José Luis Gereda Solari
Sandro Farfdn Padilla

Instituto Peruano del Esparrago y Hortalizas (IPEH)

Presidente
Vicepresidente
Tesorero
Secretario

Past Presidente
Vocal

Vocal

Vocal

Director Ejecutivo

Gerenta de Operaciones

Marco Barreto Vargas

Lionel Arce Orbegozo

Alvaro Baertl Espinoza

Eric Farah Bote

José Antonio Gémez Bazdn
Rosario Bazdn de Aranguri
Javier de los Rios Baertl

Eulogio Fernandini Valle Riestra
Carlos Zamorano Macchiavello
Leylha Rebaza G.



Hay casi 2 200 hectareas destinadas a la produccion de arandanos en el Pert, con capacidad
de exportacion de siete a ocho millones de kilos anuales. Se exporta a los Estados Unidos,
Paises Bajos, Reino Unido, Hong Kong y, recientemente, a Canada.




MERCADOS

Agroexportaciones a Asia sumarian mas de 300 millones de ddlares al cierre del ano

Mercado asiatico
abre mas puertas a la
oferta peruana

El potencial para continuar haciendo negocios con los paises de este gran continente, es realmente

muy favorecedor para el Pert. Las bondades de nuestra produccion constituyen una canasta agricola
sumamente atractiva para los consumidores de estas latitudes, que se caracterizan por ser muy exigentes
en cuanto a la calidad y a la presentacion de los alimentos que llevan a su mesa.
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as cifras son mds que elocuentes: en el 2000, Asia

representd solo el 2% de las agroexportaciones pe-

ruanas de frutas y hortalizas, alcanzando los US$2,1

millones; en el 2005, €l 5%, por un total de US$17,3
millones; en el 2010, el 7%, equivalente a US$60,2 millones.
En el 2014, los resultados registraron el 15% de nuestras ex-
portaciones hortofruticolas, totalizando 278 millones de déla-
res para el pafs, revelando asf, que en los ultimos cinco afios, se
dio un crecimiento significativo de 388%.

Los paises asidticos que se constituyeron en nuestros princi-
pales compradores en el 2014, fueron China, incluido Hong
Kong, con US$189 millones, seguido de Tailandia con US$30
millones y Corea con US$20 millones. Clara muestra de que
por qué Asia es considerado el mercado de mayor crecimiento
para frutas y verduras.

A pesar de los alentadores avances, ya que a las uvas frescas
que nos demanda Asia actualmente, se sumé la palta Hass,
cuyo acceso a China y a Japdn se logré este aflo, lo cierto es
que deben concentrarse mayores esfuerzos para concretar los
protocolos fitosanitarios de varios de nuestros productos, ain
en tramite. Es el caso de citricos y granadas a Corea, Japdn,
China, Tailandia, Malasia, Vietnam. Asimismo, las uvas fres-
cas no ingresan todavia al Japdn, ni tampoco los mangos a Co-
rea, por ejemplo.

La gestién del SENASA es clave para la agilizacién de los trd-
mites requeridos para levantar las barreras fitosanitarias. De
igual modo, es necesario intensificar mds las labores de pro-
mocidn de nuestra oferta hortofruticola para captar una mayor
demanda y, por ende, conocer mejor a los consumidores asid-
ticos; al respecto, se han dado avances muy importantes, pero
es una labor que debe continuar sostenidamente.

En el Fruitnet Peru-Asia
Forum 2015, organizado
por PROMPERU y la Camara
de Comercio Peruano-
Alemana, se tuvo la
oportunidad de establecer
contacto con compradores
de plazas asiaticas que
permitiran expandir la
presencia de nuestra oferta
agroexportadora.

Victor Sarabia Molina, especialista del departamento de
Agronegocios de PROMPERU

El director general de Fruitnet Media International, Chris
White, organizador del evento Fruitnet Perd-Asia Export Fo-
rum, celebrado el 3 y 4 de noviembre en Lima, manifiesta que
el “Peru es el pafs productor y exportador de frutas y verduras
frescas de mds rdpido crecimiento en América Latina, y sus
ventas en Asia estdn creciendo cada afio”. Si bien gran parte
de este desarrollo se centraliza en China, no puede dejar de

De izquierda a derecha: William Arteaga Donayre (Comisionde
Promocién del Peru para la Exportacion y el Turismo, PROMPERU),
Sergio del Castillo (gerente general de PROCITRUS), Enrique
Camet (presidente de AGAP), Luis Torres Paz (Direccion de
Promocién de Exportaciones, PROMPERU), Chris White (director
general de Fruitnet Media International).
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HANI AYLOUSH

Gerente general de Fruit Line Trading

Empresa importadora de frutas de

Emiratos Arabes Unidos

Participante en Fruitnet Perd-Asia Export Forum

n mi ultimo viaje al Perd, encontré nuevas

oportunidades para el negocio de frutas fres-

cas; en primer lugar, nuevos abastecedores de
uvas de mesa que no conocfa. Antes trabajamos con
empresas comerciales de Europa, Sudéfrica o Estados
Unidos, pero ahora tratamos directamente con los
productores o exportadores. Esto hace que negociar
sea mucho mds fdcil y rentable para ambas partes,
porque el productor puede conocer nuestros requeri-
mientos y trabajar en ese sentido.
Otra, fue encontrar productos como los mangos y las
granadas, que tienen demanda en nuestra regién, y
tratarfamos de realizar algunos envios de prueba para
ver como llegan.
Considero que la gestién del sector peruano de frutas
y verduras es muy profesional. Tuve una muy buena
impresién de lo que vi en los centros de empaque y
fundos que he visitado, que estdn al mismo nivel de
importantes exportadores como los europeos y suda-
fricanos. Estoy seguro que en el futuro dard resultados
positivos en el volumen de exportacién. Los produc-
tos que podrian comercializarse con nuestra regién
son, principalmente, uvas de mesa, mangos y grana-
das; el dnico reto es el tiempo de trdnsito, ya que con
otros proveedores el lapso es mucho menor (aproxi-
madamente 17 dfas, en comparacién a los 42-46 dias
que toman los envios desde Peru).

considerarse nuevas oportunidades que ofrecen otros paises,
como Corea y Japdn, que se han convertido en destinos intere-
santes para los exportadores peruanos, asf como los mercados
de Tailandia, Malasia, Emiratos Arabes Unidos, Vietnam, In-
donesia y la India, que podrfan convertirse en los compradores
mds importantes de productos frescos del Perd en el futuro.

MAS CERCA DE ASIA

Victor Sarabia Molina, especialista del Departamento de Agro-
negocios de PROMPERU, comenta que este afio se ha visto
un incremento de empresas del sector agricola en ferias inter-
nacionales y eventos de promocién: “Arrancamos este afio con
Fruit Logistica en Alemania, donde hemos llegado a tener a
mds de 250 empresarios vinculados al sector empresarial con
un pabellén que es, quizd, uno de los mds grandes en las ferias
de exportaciones que tenemos como pafs, comparado solamen-
te con los que tenemos en turismo, que sobrepasa los 500 me-
tros cuadrados”.

Respecto al mercado asidtico, el especialista resalta que este
afio ha sido uno de los mds importantes, ya que se ha logrado
el acceso de productos como la palta a China y Japdn, asi como
también el ingreso de mango fresco a Corea. Tener presencia
en el continente asidtico, fortalecerla y sobre todo mantenerla,
ha sido un largo camino. “La primera participacién como pa-
bellén pais en una feria, data del 2008. Nosotros como PROM-
PERU, empezamos a trabajar desde el 2010 con AGAP y des-

Carlos Aquino Rodriguez, director del Instituto de Investigaciones
Econémicas de la UNMSM
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de entonces, de manera ininterrumpida, hemos ido caminando
con los gremios”, sefiala. Es por ello que en los dltimos cinco
afios, las exportaciones se han incrementado hasta en 400% y
al finalizar el afio se espera pasar los 300 millones de ddlares
en ventas.

Los productos peruanos tienen una excelente imagen en Asia,
gracias a la calidad de la uva que ha sido el producto estrella,
liderando las exportaciones en este continente, permitiendo
que las empresas importadoras se interesen por otros productos
peruanos. Victor Sarabia comenta: “En setiembre estuvimos
en Hong Kong y Beijing y pudimos confirmar que la fruta pe-
ruana tiene una presencia importante en las empresas y super-
mercados, por lo que nos preguntan qué otras frutas tenemos y
cudndo se podrd contar con ellas”.

En el Fruitnet Perd-Asia Forum 2015, organizado por PROM-
PERU y la Cémara de Comercio Peruano-Alemana, se tuvo la
oportunidad de establecer contacto con compradores de pla-
zas asidticas que permitirdn expandir la presencia de la oferta
agroexportadora.

El Ministerio de Comercio Exterior y Turismo, a través de
PROMPERU, tiene proyectado para el préximo afio esta-
blecer una relacién directa con el consumidor final. “Hemos
iniciado conversaciones con PROHASS para establecer una
estrategia en el mercado asidtico, partiendo por China y Japén,
con campafias de promocién de consumo, activaciones, cam-
pafias en retail, acciones BTL (below the line) en supermerca-
dos, mercados de abasto y centros de distribucién dirigidas al
consumidor final”, explica.

Finalmente, Sarabia destaca la instalacién del Instituto Nacio-
nal de Calidad (INACAL), que involucra a entidades como el
Ministerio de Agricultura y Riego, al Ministerio de la Produc-
cién, a INDECOPI que, en conjunto, se dedicardn a promo-
ver y asegurar el cumplimiento de una politica nacional para
la calidad. Por otro lado, subraya que este afio se ha venido
trabajando de la mano con el Servicio Nacional de Sanidad
Agraria del Pert y con AGAP, para potenciar la presencia y la
promocién de nuestros productos en el mercado internacional.

A GUSTO DEL CONSUMIDOR

Carlos Aquino Rodriguez, profesor y director del Instituto de
Investigaciones Econémicas de la Universidad Nacional Ma-
yor de San Marcos, analiza a los consumidores asidticos: “En
Japdn se paga carisimo por el producto, que tiene que ser de lo
mejor. El mango que aqui cuesta 3 soles, alld puede costar has-
ta 40 soles, porque son exigentes, no solo en cuanto a calidad,
sino en presentacion, que es lo mds importante. Por ejemplo, a
ellos no les gusta la fruta tan dulce como a nosotros”.

KOAY SWEE AIK

Director de Chop Tong Guan Sdn Bhd

Empresa importadora de frutas de Malasia
Participante en Fruitnet Perd-Asia Export Forum

| evento realizado fue muy valioso, ya que
amplié nuestros conocimientos sobre el Peru
como un proveedor de consideracion en cuan-
to a variedad, estdndar de calidad y época de cose-
cha del producto. Visitamos sus campos y pudimos
comprender de manera exhaustiva las condiciones de
cultivo y el proceso después de la cosecha, antes de
su envio. Ademds, mediante las reuniones y la confe-
rencia, se construyeron los cimientos para una futura

relacién comercial entre producto

compradores. Fue un viaje g

llar un negocic

Personalmente, encuentro que la fruta peruana es de
alta calidad y que crecerd en volumen para atender
al mercado. Las variedades que tienen potencial para
Malasia son las uvas, citricos, paltas, granadas, ardn-
danos, espdrragos.

Sugerimos que para el futuro, se den algunas acti-
vidades promocionales en nuestro paifs con el fin de
ampliar conocimientos sobre los productos del Peru.
Este tipo de posicionamiento podria llegar a los
sumidores y crear una sensibilizacién de origen para
incrementar las ventas ain mds; promociones como
las de Washington Apple Commis
Crunch, AusFresh, etc.

, France Le




MERCADOS

“Los chinos y japoneses son
personas muy sofisticadas
que cada vez viajan masy
conocen muchos paises, por
elingreso alto per capita.
Reciben productos de todo el
mundo, tienen la capacidad
de comprar, pero llegar a
ellos no es tan facil".

Sobre China, menciona que la uva importada no es comprada
por toda la poblacién sino por quienes tienen una mejor con-
dicién econdmica y sus particulares preferencias: “Los chinos
y japoneses son personas muy sofisticadas que cada vez viajan
mds y conocen muchos paises, por el ingreso alto per cdpita.
Reciben productos de todo el mundo, tienen la capacidad de
comprar, pero llegar a ellos no es tan ficil”.

Para tener mayor acceso al mercado asidtico, Aquino Rodri-
guez explica que el primer tema a considerar es el fitosanitario,
ya que pafses como China, Corea o Japdn tienen estandares
de exdmenes muy sofisticados. Advierte que el exportador
peruano que envia fruta a Japén, debe abstenerse del uso de
plaguicidas.

“Si la primera barrera que enfrentan los peruanos son los exd-
menes fitosanitarios, la segunda es el tema de comercializa-

cién, porque las leyes japonesas y chinas son muy complicadas.
Para saltar esas barreras es conveniente buscar el contacto de
un importador japonés, como lo hicieron las grandes empresas.
Otra recomendacidn es asociarse entre agricultores para hacer
una promocién conjunta”, recomienda.

Otro de los consejos que ofrece Aquino es darle al comprador
exactamente lo que se le ha ofrecido en cuanto a color, calibra-
do, tamafio, contextura, es decir, “darle una oferta uniforme y
para eso hay que entender sus exigencias”. Ademds, sostiene
que el término de entrega es sumamente estricto, advirtiendo
que “si se incumple con lo acordado, nunca mds van a com-
prar”.

Sobre el incremento de exportaciones al mercado asidtico,
menciona que en el caso de la uva, casi el 40% de lo que Pert
vende tiene a Asia como destino, especialmente a China,
Hong-Kong e Indonesia.

Sobre la desaceleracién econémica que sufrié China en los ul-
timos meses, preocupando a los paises que tienen tratados co-
merciales con dicho mercado, Aquino sostiene que es un tema
coyuntural y que la economfa asidtica se mantendrd asi por un
tiempo pero que tanto China como Japdn, que son muy de-
sarrollados, continuardn creciendo moderadamente. “Hasta el
afio 2011, durante 34 afios consecutivos, crecié cast 10% anual,
y probablemente termine esta década con un crecimiento del
6% e incluso 5%”

“Cuando China se abrié al mundo eran goo millones de perso-
nas con un ingreso per cdpita de 200 délares. Ahora, son 1 360
millones con un ingreso de 7 mil délares. El Perd debe apuntar
a los consumidores de las grandes ciudades donde se llega a
20 mil délares de ingreso. La uva tiene alli grandes proyeccio-
nes, porque ese mercado va a seguir creciendo y la demanda
va a seguir aumentando”, manifiesta. En otros pafses se dan
condiciones similares. Sefiala que en Japdén hay 127 millones
de personas con un gran poder adquisitivo: 50 mil délares per
cdpita. En Corea hay 50 millones que tienen un ingreso de 20
mil délares.

Sobre la situacién de las exportaciones al 2021, el director del
Instituto de Investigaciones Econdmicas es optimista y augura
un desarrollo constante, aunque también enfatiza su preocu-
pacién ante problemas relevantes para la agricultura: “Ahora la
industria enfrenta un problema que es la escasez de agua en la
costa, en la zona sur. En el norte, con el tema de la irrigacién de
Olmos, no hay problema: traen el agua de la selva, de la sierra.
Pero en el caso de la costa sur, si es un problema, porque es
agua del subsuelo y esta se acaba, por lo que deberfa darse una
solucién para no poner en riesgo los cultivos”.



Poblacion: 1 350 millones

Area: 9 596 960 km2

O

Clima: tropical en el sur y subartico en el norte

MAS NEGOCIOS CON EL PERU

En el 2014, las importaciones de fruta fresca en China se
incrementaron en un 23%, lo que corresponde a un aumento de 3,3
millones de toneladas. Parte de este crecimiento responde al
suministro de platanos de Filipinas, asi como de uvas provenientes de
Chile y Peru. En julio de este afio, se firmé el protocolo fitosanitario
que permite las exportaciones de palta Hass peruana al mercado
chino; se espera lograr lo mismo con la granada y los ardndanos.

Importaciones en frutas frescas

Platano 1127 168 119,00% 33,20%
Fruta del dragdn 603 876 12,10% 17,80%
Longans 326 079 -10,70% 9,60%
Durian 315476 -2,00% 9,30%
Melén 214 627 -22,60% 6,30%
Uva 211001 13,90% 6,20%
Naranja 90 320 2,90% 2,70%
Mango y mangostino 89 164 -35,60% 2,60%
Pifia 70216 78,00% 2,10%
Guinda 65 063 73,30% 1,90%
Kiwi 62 829 30,20% 1,90%
Otros 219 047 6,50%

TOTAL 3 394 866 22,60% 100%

*2014 vs. 2013

Importaciones en verduras frescas

] _2u

Calabaza & calabaza 1605 5,90% 71,20%
de invierno

Lechuga 386 17,10%
Zanahoria 114 5,10%
Otros 150 6,70%

TOTAL | 2255 | 6,40% 100%

*2014 vs. 2013

Origen de la fruta importada
‘000 toneladas

Hong Kong

Otros paises de Asia
Hemisferio sur
Estados Unidos
Resto del mundo

l

Fuente: Fruitnet Pert-Asia Export Forum, noviembre 2015 @
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o Poblacion: 49millones
Area: 99 720 km?
@ Clima: verano hiimedo, invierno seco y frio

ATRACTIVO MERCADO

El dinamico crecimiento de las importaciones de productos frescos en
este mercado, responde a los TLC suscritos con paises como Estados
Unidos o Chile, lo que ha permitido eliminar las barreras arancelarias. Los
platanos constituyen mas del 50% de las importaciones de frutas frescas,
seguidos por los citricos con un 14.2%. Perti mantiene negociaciones para
lograr el ingreso de arandanos, citricos, mango, palta y granada.

Provedores de Importaciones

Platano

Importaciones en frutas frescas

7 2014 |

B Filipinas
Platano 359 124 14,50% 52,00% B Guatemala
Naranja 98 371 -35,60% 14,20% . Otros
Pifia 75 420 -0,70% 10,90%
Uva 59 260 -0,90% 8,60%
Kiwi 19 590 -2,40% 2,80%
Pomelo 19491 68,30% 2,80%
Limény lima 13610 -2,40% 2,00%
Guinda 13 360 46,20% 1,90%
Mango y mangostino 11248 73,20% 1,60% Guinda
Granada 10 760 -20,90% 1,60%
Otros 10 907 1,60%

TOTAL 691 141

%2014 vs. 2013

Importaciones en verduras frescas

277 I

94 624

Zanahoria

1,10% 100%

-8,80%

B Estados Unidos
B uzbequistan

38,90% B Nueva Zelanda

Otra raiz vegetal 52985 8,80% 21,80% B otros
Papa 21212 -23,30% 8,70%

Calabaza y calabaza 19417 -20,10% 8,00%

de invierno

Coliflor y bécoli 12 373 3,60% 5%

Lechuga 10921 -15,70% 4,50%

Ajo 3927 9,90% 2% Naranja

Cebolla 2553 -95,70% 1,00% 2% 1%

Otros 25 247 10% |

TOTAL | 2255 | 6,40% 100%

*2014 vs. 2013

Origen de la fruta importada

‘000 toneladas

B Estados Unidos

. B sudafrica
GI» 0 China B chile
(el 428 Otros paises de Asia B otros

Fuente: Fruitnet Perud-Asia Export Forum, noviembre 2015

e D °1 Hemisferio sur
@ 151 Estados Unidos
@H» 21 Resto del mundo
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ﬁ Poblacion: 1 230 millones
Area: 3287263 km?
@ Clima: Tropical en el sur; templado en el norte

PUERTAS ABIERTAS

Aunque la India es un gran exportador de frutas, en poco mas de diez
afios abrid su mercado a casi 300 mil toneladas de fruta fresca, ademas
de 350 mil toneladas de fruta seca y pasas. Si bien son las manzanas el
producto favorito de importacion que viene desde China, EE.UU., Chile y
Nueva Zelanda, se aprecia que la demanda de naranjas y peras va
también en aumento. Peru busca ingresar su oferta de palta, citricos,
arandanos y esparrago.

Importaciones en frutas frescas

| 2014 Jvariacién* | Porcentaje

Manzana 204 570 5,30% 231,50%
Naranja 49 004 43,10% 7,50%
Pera 16 308 46,60% 2,50%
Higo 9525 3,60% 1,50%
Kiwi 6575 19,70% 1,00%
Pasa seca 352 226 8,80% 54,20%
Otros 11 219 1,70%

TOTAL 649 427 10,30% 100%

*2014 vs. 2013

Importaciones en verduras frescas

] _2ou

Col y tubérculo 6 876 369,70% 83,50%
Cebolla 813 -95,40% 9,90%
Esparrago 193 16,30% 2,30%
Otros 348 4,20%

TOTAL 8230 | _58,20%

*2014 vs. 2013

Origen de la fruta importada
‘000 toneladas

e S °1 China
e D 136 Otros paises de Asia
ew D /3 Hemisferio sur
@D 57 Estados Unidos
@@ T 235 Resto del mundo

Fuente: Fruitnet Peru-Asia Export Forum, noviembre 2015 @

Provedores de Importaciones
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JAPON

‘ Poblacion: 127 3 millones 4
<
Area: 377 915 km2 " f’
PV
@ Clima: En el norte el clima es ligeramente frio. ,—r’ﬁ\j)

En el sur es subtropical N
R i“‘
Y

GRANDES COMPRADORES 4
Japdn es uno de los principales mercados asidticos que importan frutas 4
frescas, razdn por la cual su demanda se ha mantenido bastante estable
durante los ultimos 20 afios. El platano, pifia y citricos constituyen mas del Provedores de Importaciones
80% de los productos adquiridos. El Perd tiene protocolos fitosanitarios
pendientes para conseguir el acceso de uva, arandanos y citricos; Naranja
favorablemente, este se afo se logré el ingreso de la palta Hass. 1%

Importaciones en frutas frescas

] 2014

Platano 946 948 -2,90% 59,30% B Australia

Pifia 166 320 -8,20% 10,40% B Estados Unidos

Toronja 108 532 -14,70% 6,80% B sudsfrica

Naranja 83 706 -25,20% 5,20% . Otros

Kiwi 65 061 10,70% 4,10%

Palta 57 600 -4,70% 3,60%

Limon y Lima 49 309 -4,20% 3,10%

Meldn 29 664 -12,40% 1,90%

Uva 19717 -13,40% 1,20%

Mandarina 10258 -39,30% 0,60% Uva

Mango y mangostino 7 508 -14,10% 0,50%

Otros 51520 3,20%

%2014 vs. 2013

Importaciones en verduras frescas .
B Australia
[ 2014 B México

Cebolla 350 348 15,80% 42,20% B chile

Calabaza & calabaza 98 762 -6,20% 11,90% B cstados Unidos

de invierno

Zanahoria 73 581 -11,20% 8,90%

Col & Cruciferas 65 645 -1,80% 7,90%

Cebolla China (Puerros) 58 493 0,30% 7,10%

Otro vegetal de raiz 49 017 14,90% 5,90%

Pimienta 34 667 1,30% 4,20%

Papa 19 982 23,00% 2,40%

Ajo 18 869 1,80% 2,30%

Esparrago 11741 4,20% 1,40%

Lechuga 11 450 -12,60% 1,40%

otros 36 816 4,40%

829 372

*2014 vs. 2013 B Nueva Zelanda

B méxico
B chile
B Estados Unidos

Origen de la fruta importada
‘000 toneladas

(I 1 China
(P 1,054 Otros paises de Asia
D 137 Hemisferio sur
@D 202 Estados Unidos
@S 152 Resto del mundo

Fuente: Fruitnet Peru-Asia Export Forum, noviembre 2015

- y



Provedores de Importaciones
Poblacion: 30 millones

Naranja
Area: 329 847 km?
@ Clima: Tropical; caliente himedo y himedo

B Estados Unidos

B sudsfrica
[ ] Egipto
M china
FUTUROS LAZOS COMERCIALES B Tailandia
Las importaciones de frutas y hortalizas de Malasia van en crecimiento W Australia
constante, es asi que se registrd un incremento mayor a 1,6 millones de B otros
toneladas métricas en el 2014; Los citricos y las manzanas, encabezan la lista
de productos preferidos. Malasia cuenta con una amplia gama de
proveedores; Peru hace los tramites necesarios para que se abran puertas a
su oferta de palta, citricos, mango, granada y también esparrago.
Importaciones en frutas frescas
7 2014 e
Naranja 103 688 0,00%  20,70% = i:‘::g;;a
Manzana 93 605 -13,60% 18,70% . China
Mandarina 60 256 -22,50% 12,00% . one
Mango y mangostino 50,324 3,40% 10,10%
Pera 32496 -14,60% 6,50%
Uva 29 093 -17,00% 5,80%
Platano 21654 -33,60% 4,30%
Limony lima 15058 22,80% 3,00%
Kiwi 9396 90,20% 1,90% Mango
Durian 8122 6,90% 1,60% 29%2%
Pasa seca 28 032 7,50% 5,60%
Otros 48 827 9,80%
*2014 vs. 2013
B Tailandia
Importaciones en verduras frescas = Indaee
T a0 Variacién* | Porcentaie P
Cebolla 419 303 -8,80% 37,90%
Papa 193 957 0,50% 17,50%
Col & Cruciferas 108 160 24,40% 9,80%
Ajo 98 321 3,50% 8,90%
Zanahoria 79 387 1,90% 7,20%
Coliflor y brécoli 60 456 6,90% 5,50% Origen de la fruta importada
Pimienta 49109  11,70% 4,40% ‘000 toneladas
Pepino y pepinillo 11 155 60,50% 1,00% A
Apio 9411 7,30% 0,90% s 118 China
Berenjena 5738  243,40% 0,50% @l 132 Otros paises de Asia
Tomate 5610 35,00% 0,50% eeeesesses ) 142 Hemisferio sur
Otros 5610 5,90% @D 44 Estados Unidos

TOTAL 1105 328 1,60% 100% @ N 65 Resto del mundo

*2014 vs. 2013

Fuente: Fruitnet Peru-Asia Export Forum, noviembre 2015 @



TAILANDIA

‘ \
Poblacion: 68 millones L o
A T“?A

Area: 1904 569 km2

@ Clima: llanura central en el este, montafosa en otros lugares y

EN LA MIRA COMERCIAL ;

e . - Provedores de Importaciones
Aunque Tailandia parece haber frenado el ritmo de crecimiento de sus P

importaciones, por algunas regulaciones implementadas, definitivamente se
presenta como un mercado abierto a nuevos productos: mandarinas, uvas y
manzanas constituyen mas del 75% de sus adquisiciones de fruta fresca.

Peru busca comercializar palta Hass, citricos y granada en la plaza tailandesa.

Mandarina

Importaciones en frutas frescas

] 2014 | M China
Mandarina 148 205 -4,00%  31,30% u el
Manzana 129501  -10,20%  27,40% B sudafrica
Uva 87 665 5,00% 18,50% B otros
Pera 25191 -34,20% 5,30%

Fruta del Dragon 15 602 -16,30% 3,30%
Platano 9829 -35,60% 2,10%
Naranja 6585 -40,10% 1,40%
Caquis 6454 -7,80% 1,40%
Melon 5 685 -27,30% 1,20% Uva
Otros 38 185 8,10%

*2014 vs. 2013

Importaciones en verduras frescas B china

_ 2014 Variacion* | Porcentaje @ peru
Cebolla 85 050 -14,40% 19,60% B Estados Unidos
Zanahoria 83010 6,00% 19,20% B Australia
Calabaza y calabaza 78 055 0,70% 18,00% M india
de invierno B otros
Ajo 45 819 1,60% 13,00%

Papa 45 819 -10,60% 11%
Coliflor y brécoli 30499 -0,90% 7,00%
Pimienta 10 592 47,30% 2% Manzana
Chicharos 6630 -26,60% 1,50% 03
Lechuga 6995 -13,60% 2%
Otros 30386 7%
*2014 vs. 2013
B China

Origen de la fruta importada
‘000 toneladas

@ 348 China
@D 36 Otros paises de Asia
D 51 Hemisferio sur
@D 32 Estados Unidos
(D © Resto del mundo

Fuente: Fruitnet Peru-Asia Export Forum, noviembre 2015 @

[ Nueva Zelanda
B Estados Unidos
. Francia

| otros




El Perti cuenta con alrededor de 25 mil hectareas para la produccion de palta Hass y llega
a 58 paises, siendo sus principales destinos Estados Unidos, Reino Unido, Vietnam y Canada.
Este aino se consiguid ingresar a Chinay a Japon.




CIENCIAY TECNOLOGIA

Nuestra agricultura debe aprovechar mas los avances tecnolégicos para ingresar a nuevos

mercados y afianzar las plazas ya ganadas

Apuesta por la Innovacion

El Pert se consolida como pais agroexportador; para continuar en esa direccion, sin dormirse sobre sus
laureles, los productores deben adecuarse a las mayores exigencias de la demanda y estar dispuestos a
modernizar sus métodos y sistemas agricolas a traves de tecnologia de avanzada. El Programa Nacional de
Innovacion Agraria nace con el fin de que mas proyectos viables salgan a la luz.

ortalecer nuestra oferta exportadora frente a la de

otros paifses, es fundamental. En ese aspecto, el

Programa Nacional de Innovacién Agraria (PNIA),

impulsado por el Instituto Nacional de Innovacién
Agraria (INTA), surge con el propdsito de promover proyectos
de investigacién que fomenten el desarrollo tecnoldgico, ast
como la aplicacién de nuevos procesos en temas agricolas. Las
vias para lograrlo deben enfocarse en la generacién y adopcién
de tecnologias sostenibles y ambientalmente amigables, orien-
tadas a incrementar la rentabilidad y mejorar la competitivi-
dad del sector.

Para Benjamin Quijandrfa Salmén, director ejecutivo del
PNIA, mucho del know how de la industria agraria, que em-
pez6 a desarrollarse con el boom de las exportaciones, procede
de afuera. “En el caso de la palta, viene de Chile, México y
Estados Unidos; en el caso del espdrrago, son variedades pro-

ducidas, sembradas y desarrolladas en otras partes. Debe te-
nerse en cuenta que, conforme el Perd se convierte en un actor
protagénico en el mundo de la exportacion agropecuaria, los
paises que antes brindaron con facilidad su tecnologfa, proba-
blemente serdn cada vez mds reticentes”, sostiene.

Indudablemente, debe desplegarse inversién en conocimiento
y en ciencia que permita al Estado apoyar a los agricultores.
“No solamente se trata de trabajar y buscar procesos de mejora
en tecnologfa e innovacién en operaciones de hoy; esto signifi-
ca mirar hacia adelante”, subraya.

Y esa es la tarea asumida por el comité directivo del PNIA,
que es presidido por el ministro de Agricultura y Riego, y es
integrado por representantes del CONCYTEC, INIA, MEF,
AGAP, la Asociacién Peruana de Productores de Cacao y la
Asociacién Peruana de Avicultura.



CIENCIAY TECNOLOGIA

INVERSION RENTABLE

ElPNIA tiene un plazo de ejecucién de 5 afios y su presupues-
to asciende a casi 500 millones de soles, monto financiado me-
diante un préstamo del Banco Interamericano de Desarrollo
(US$40 millones), otro del Banco Mundial (US$40 millones) y
aportes del Estado (US$85,4 millones).

El programa estd en capacidad de recibir diversas propues-
tas presentadas por los agricultores, productores o empresas,
orientadas a contribuir con la demanda de cultivos de impor-
tancia, tanto para el consumo nacional como para el de expor-
tacién; pueden ser de modalidad individual o en asociacién con
una universidad, con un instituto o con una ONG. Quijandria
Salmén agrega que si el proyecto cuenta con el apoyo de agre-
miaciones o de algin organismo internacional, esto permitird
acumular puntos en el proceso de evaluacién a cargo de cien-
tificos nacionales e internacionales ajenos al PNIA y al INIA.

“Cada proyecto tiene tres evaluadores que dan un puntaje y
ofrecen recomendaciones. Si con estas recomendaciones, el
proyecto sobrepasa la linea de calidad, entra a una negociacién,
se ajusta y se procede. Posteriormente, se firma el contrato, se
abre una cuenta corriente a nombre de la entidad que recibe
el dinero y se empieza a operar. Nuestro programa tiene un
sistema muy estricto de seguimiento y evaluacién que vigila el
cumplimiento, tanto de la parte técnica como de la administra-
tiva y financiera”, explica.

E1 PNIA contempla, ademds de la tecnologia agricola, mejorar
la capacidad de gestidn, la poscosecha, el empaque y otros as-
pectos de la agroindustria. La ventaja de la innovacién es que
st hay algdn punto en el cual los productores identifican una
debilidad, se desarrolla una propuesta de proyecto para que se
trabaje en torno a ello. Por otro lado, el PNIA también tiene
proyectado crear consejos nacionales por productos y propiciar
al menos dos reuniones al afio en las que se elabore una lista
con temas de interés como sanidad, recursos hidricos, etc., para
presentarla al Gobierno y que sea considerada por las institu-
ciones correspondientes.

ADAPTANDOSE A LOS CAMBIOS

Ademds de favorecer la demanda de productos agricolas en el
pais y en el mundo, y mejorar la gestién de los mismos, los pro-
yectos deben estar enfocados, también, en temas de especial
atencién como la mitigacién de los efectos de eventos clima-
toldgicos, asi como en cambios que pueden favorecer al sector.
En ese sentido, el director ejecutivo del PNIA anuncia que, para
los primeros meses del 2016, se tiene previsto abrir una convoca-
toria respecto a proyectos de investigacién luego del fenémeno
de El Nifio que nos tocard enfrentar. “Debe estar orientado a
c6mo respondieron las distintas especies vegetales. Por ejemplo,
qué sembrar con la humedad que hay, qué cambios se presenta-
ron, qué pasé con el algoddn, con los espdrragos”, sefiala.

Benjamin Quijandria Salmon, director ejecutivo del PNIA

Asimismo, resalta que es importante que una vez terminado el
fendmeno, se lleve a cabo un andlisis que identifique y mida su
impacto, lo que nos permitird estar preparados y con la capaci-
dad necesaria para resguardar cultivos en el siguiente Nifio. Otro
importante objetivo del PNIA, es presentar el proximo afio al Mi-
nisterio de Agricultura y Riego, una agenda de productores y de
investigacién con la informacién que se viene recogiendo de los
fondos concursables, de los investigadores y de los mismos pro-
ductores. “La agenda es una propuesta que debe sostenerse por
15 afios; por ejemplo, si se quiere desarrollar una variedad nueva
de café, resistente a la roya, esto comprende un trabajo que va a
tomar aproximadamente 7 a 8 afios, con aplicacién de tecnologia,
biotecnologfa, secuenciacién de genes, marcadores. Por eso, no se
puede hablar de un proyecto de 2 o 3 afios; requiere un compro-
miso del Gobierno y de los productores, a largo plazo”, indica.

Considerando que debemos fortalecer la actividad agricola y las
grandes oportunidades que nuestra oferta de productos tiene por
delante, es importante apreciar que una de las metas del PNIA
—al concluir los cinco afios programados para su ejecucion— es
constituirse en un programa permanente financiado por el MI-
NAGRI, para asf brindar mayor apoyo a los agricultores con
ideas viables para el avance del sector. “Necesitamos un minimo
de 10 afios para poner al Sistema Nacional de Innovacién a la
altura de lo que necesitan los exportadores y la agricultura na-
cional”, acota Benjamin Quijandrfa. Asimismo, resalta: “Si se
forma parte de los negocios del mercado mundial, se tiene que
ser un actor competitivo, y eso significa tecnologfa de punta”.
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La OIT vieneimplementando el programa
SCORE, dirigido alas pequeias y medianas
empresas de Colombia, Boliviay Peru

Gestion

participativa:

mas productividad
y mejores
condiciones de
trabajo

Los resultados obtenidos en el desarrollo de la fase piloto de la metodologia SCORE en empresas
peruanas del sector agroindustrial, han sido sumamente positivos. Efrain Quicafia, coordinador
nacional del programa, sefiala que en la segunda fase, Score implementara —adicionalmente

a dicho sector— otros rubros como construccion, madera y muebles, metalmecéanica, pescay
acuicultura, textil y confecciones; el objetivo es promover la cooperacion en el lugar de trabajo,
como un valor fundamental para la mejora empresarial.

a Organizacién Internacional del Trabajo (OIT),

agencia especializada de Naciones Unidas, ha desa-

rrollado el programa SCORE (Sustaining, Compe-

titive and Responsible Enterprises), que constituye
una herramienta mundial de formacién y asistencia técnica
para las pymes. El fin es encaminarlas a la implementacién
o fortalecimiento de sistemas de gestién vinculados al incre-
mento de la productividad y a la mejora de las condiciones de
trabajo.

Son cinco los médulos que se ofrecen a las pymes participan-
tes que se benefician con esta metodologia: la cooperacién en
el lugar de trabajo como base del éxito empresarial; calidad,
gestién del mejoramiento continuo; la productividad mediante
una produccién mds limpia; administracién del recurso huma-
no para la cooperacién y el éxito empresarial; y la seguridad y
salud en el trabajo: una plataforma para la productividad. To-
dos ellos, enfocados en las metas de incremento de la produc-
tividad; mejora de la calidad; reduccién de costos, inventarios
y mejora del uso del espacio; menor lead time; proteccién am-
biental; mayor seguridad, asi como mejora del clima y de las
relaciones laborales (alta moral de los trabajadores), a través de
la implementacién de herramientas que promueven una cultu-

ra de didlogo entre los empleadores y los trabajadores, para una
mayor competitividad de las pymes.

En el 2013, en el Pert se puso en marcha la fase piloto con el
apoyo del Gobierno de Canadd, trabajando con 12 empresas
agroexportadoras que representaban a mds de 3 mil trabajado-
res. Satisfactoriamente, se ha continuado con esta herramienta
empresarial que hoy llega a mds beneficiarios. Efrain Quicafia
sefiala que el balance de implementacidn en el sector agroex-
portador es muy positivo: “Hasta la fecha, se ha aplicado la
metodologifa SCORE en 25 empresas ubicadas en Ica, La Li-
bertad, Lima y Piura”.

SIEMBRA PRODUCTIVA

A nivel de cifras, los resultados son bastante significativos. En-
tre otros, se registré una reduccién de costos entre 400 ddlares
y 12 mil ddlares, solo al aplicar el médulo 1 de SCORE, que
demanda 32 horas efectivas entre actividades de diagndstico,
formacién en aula y asistencia técenica en las instalaciones de
las empresas.

Quicafia manifiesta que otros resultados pueden apreciarse en
las reuniones de equipos de mejoramiento empresarial, pues



CAPACITACION

se han incrementado y son cada vez mds dindmicas; indicador
importante, ya que la herramienta plantea que la solucién a
cualquier problema dentro de una empresa, puede surgir de
los propios trabajadores, es decir, desde la propia base produc-
tiva, y eso va en aumento: “Se genera un clima en el que el
trabajador se siente bastante motivado y puede dar a conocer
sus ideas de mejoramiento empresarial, que es como llamamos
asu aporte”.

De otro lado, manifiesta que en las empresas participantes se evi-
dencia una reduccién del ausentismo laboral en 10%, un resul-
tado muy bueno. “En el tema de accidentes, hay una reduccién
de hasta un 20%; de rotacién de personal, en un 14%; y hubo un
aprovechamiento de los espacios fisicos no utilizados, sobre todo
en las dreas de mantenimiento, de hasta un 60%”, agrega.

En la fase piloto, SCORE se focalizé en la implementacién
del primer médulo, que aborda la cooperacién en el lugar de
trabajo; y también en el mddulo g5, que aborda la seguridad y la
salud en el trabajo. “Ahora nos vamos a enfocar en ofrecer los
cinco médulos en el sector agroindustria y también en otros”,
explica Quicafia.

v

En las empresas
participantes de la primera
fase se evidencia una
reduccion del ausentismo
laboral en 10%,; en el

tema de accidentes, hay
una reduccion de hasta

un 20%,; de rotacion de
personal, en un 14%;y
hubo un aprovechamiento
de los espacios fisicos no
utilizados, sobre todo en las
areas de mantenimiento,
de hasta un 60%.
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Se estima finalizar la segunda fase del proyecto SCORE en el
2017 con, aproximadamente, 200 empresas hacionales. Otra
meta para este ano es que se certificara a 20 formadores, es
decir, los consultores empresariales que brindaran el servicio
a las empresas.

MAYOR PARTICIPACION “Ese es uno de nuestros principales desafios: ampliar la me-
Definitivamente, la experiencia adquirida en la primera fase  todologia SCORE a los sectores mencionados; y un objeti-
del programa ha sido muy importante para introducir al mer- ~ vo concreto, es que vamos a implementar el programa en
cado nacional una herramienta como SCORE. El siguiente 20 empresas en cada sector, atendiéndolas a cada una, por
paso es ofrecerla a varios sectores, de manera que ademdsdela  lo menos con tres médulos”, menciona.

agroindustria, participen empresas de metalmecdnica, de cons-

truccién, de pesca y acuicultura, de textiles y confecciones, y =~ De esta manera, se estima finalizar el proyecto en el 2017
también de madera y muebles. con, aproximadamente, 200 empresas nacionales. Algo
adicional para esta nueva fase, es que se procederd a ha-
cer una evaluacién de impacto que permitird recoger evi-
dencia empirica sobre los resultados que estd buscando
SCORE: comprobar c¢émo la productividad tiene efectos
en las condiciones de trabajo y viceversa, cémo las mejores
condiciones laborales pueden impactar en la productividad
empresarial.

El coordinador nacional de SCORE Perd, anuncia que
“otra meta para este afio es que debemos certificar a 20
formadores, es decir, los consultores empresariales que brin-
dardn el servicio a las empresas. Metas que se puede lograr
en alianza con los gremios empresariales, gobierno, sector
privado y organizaciones de trabajadores”.
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HERRAMIENTA SOLIDA

A nivel institucional, hay un comité consultivo integrado por
el Ministerio de Trabajo y Promocién del Empleo (MTPE),
el Ministerio de la Produccién (PRODUCE), la Confedera-
cién Nacional de Instituciones Empresariales Privadas (CON-
FIEP) y las organizaciones de trabajadores que apoyan la im-
plementacién de esta herramienta.

La segunda fase del proyecto la financian la Secretarfa de Es-
tado para Asuntos Econémicos de Suiza (SECO) y la Agencia
Noruega para Cooperacién al Desarrollo (NORAD). Positiva-
mente, en términos de avance y de continuidad, se viene es-
tructurando un convenio con PRODUCE, a fin de garantizar
la sostenibilidad del servicio SCORE después del 2017.

Las pymes asumen un porcentaje de la inversién para optar
por el servicio SCORE vy por el momento, el proyecto cofi-
nancia una parte sustancial de su implementacién. Se espera
que para el 2017 entidades como PRODUCE, los gremios

El Servicio SCORE para
cada moédulo incluye:

1) Elaboracion de linea de base: medio dia
(solo para el Modulo 1)
Un formador SCORE visita a la empresa para
discutir y evaluar la produccién, calidad, recursos
humanos y desafios de la seguridad y salud en el
trabajo.

2) Formacion en aula: dos dias de taller
Dos gerentes y dos trabajadores con equidad de
género, de entre 3 y 5 empresas, participan del
taller de formacién interactivo para desarrollar
planes de mejoramiento empresarial (PME).

3) Asistencia técnica y seguimiento: tres vi-
sitas de medio dia
Posterior al taller de formacidn, el formador visita
a cada una de las empresas para brindar asistencia
técnica en la implementacién de su plan de mejo-
ramiento empresarial (PME).

empresariales, las mismas pymes, etc., a través de los formado-
res SCORE certificados puedan aplicar el sistema con mayor
amplitud. “Sabemos que uno de los ejes del Plan Nacional y
Diversificacién Productiva, es la expansién de la productivi-
dad y, en ese marco, es fundamental que los ministerios y los
otros actores del mercado de trabajo puedan institucionali-
zar esta herramienta para luego ampliarla. Esos son algunos
avances sustanciales en términos de institucionalidad”, explica
Quicafia. Sefiala también que AGAP ha participado como un
socio estratégico en la introduccién de esta herramienta en el
sector agroexportador a través de sus gremios asociados como:
PROCITRUS y PROHASS, por ejemplo. “Su apoyo fue im-
portantisimo y esperamos seguir trabajando juntos para contri-
buir en el proceso de consolidacién de la competitividad de la
agroexportacién peruana a nivel mundial”, resalta.

Los resultados obtenidos demuestran que las empresas que
han aplicado el programa quedan muy satisfechas con el servi-
cio (80%). “La OIT, a través de SCORE, ha hecho un esfuerzo
muy grande para lograr un programa modular que recoge las
mejores prdcticas que aplican las empresas de clase mundial y
que logran excelentes resultados”, concluye Efrain Quicafia.
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Demanda de personal especializado en agricultura y agronegocios incrementa la oferta
de carreras y maestrias en universidades e institutos del pais

Nuevos actores
de la agroexportacion

La agricultura moderna pasé de emplear 433 mil trabajadores agrarios a 822 mil en los Gltimos
diez afios, crecimiento que fue dandose a un ritmo promedio de 6,6% anual. En este escenario en
desarrollo, hay una demanda cada vez mayor de personal de campo especializado pero también
de profesionales y técnicos en la actividad agroexportadora. El presente articulo aborda el tema
sobre como responder eficientemente a los mayores requerimientos de personal especializado,
considerando dos puntos de vista: el académico y el empresarial.

| panorama es muy favorable para el desarrollo de

la agroexportacidn, si se toma en cuenta los logros

alcanzados a través de los afios. No en vano es con-

siderada la segunda actividad productiva que mds
contribuye al PBI —después de la minerfa—, con un crecimien-
to anual del 20%, en promedio, permitiendo avizorar un futuro
promisorio.

El prestigio ganado por nuestra canasta agroexportadora vie-
ne impulsando, también, el desarrollo a nivel laboral. En los
ultimos afios, se ha convertido en una importante fuente gene-
radora de empleo y estos resultados contribuyen directamente
a combatir la pobreza en nuestro pafs; en la tltima década, los
salarios han experimentado un crecimiento de casi 4% anual,
propiciando que tres de cada diez trabajadores cuenten con
una remuneracion estable.

En esta ruta de crecimiento, la demanda de recursos humanos
especializados se hace cada vez mds notoria, lo que ha propicia-
do que mds institutos y universidades ofrezcan capacitacion en
las diferentes lineas vinculadas al agro moderno y a la comercia-
lizaci6n internacional de sus productos. En este aspecto, no se
puede negar que hay importantes avances, pero también mucho
por mejorar para fortalecer la fuerza laboral que debe continuar
comandando el timén de la agroexportacién peruana.

GENTE DE CAMPO

Hernani Larrea Castro, director de la carrera de Agronegocios,
de la Universidad de Ciencias Aplicadas (UPC), sefiala que las
tendencias mundiales para los negocios agrarios vaticinan un
crecimiento constante para la oferta peruana: “El negocio de los
alimentos hace que la demanda de frutas y hortalizas se vea fa-
vorecida y con ello, nuestro pais es visto como uno de los provee-
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dores mds importantes y con mayor proyeccién a nivel global; y a
mds mercados, mayor demanda y mayores necesidades”.

En los ultimos afios se han creado nuevas plazas laborales de
acuerdo a los requerimientos del rubro, principalmente para es-
pecialistas en temas productivos e industriales, existiendo atin
una demanda no cubierta por expertos en temas comerciales.
El representante de la UPC afiade que “el sector agroalimen-
tario anda a la busqueda de profesionales de formacién mul-
tidisciplinaria, expertos en estrategias agroproductivas y es-
pecialistas en gestion agrocomercial”. Es importante tener en
cuenta que, en este campo, se debe involucrar cuatro aspectos:
ambientales, tecnoldgicos, de calidad y comerciales.

Instituciones publicas como
la UNALM, la Universidad
Nacional San Luis Gonzaga de
Ica, la Universidad Nacional
de Piura y la Universidad
Nacional de San Cristobal de
Huamanga, ofrecen carreras
y maestrias vinculadas

a las Ciencias Agrarias y
Agronegocios. También,
universidades privadas como
la UPC, USIL y ESAN. Asimismo,
SENATI forma profesionales
técnicos agroindustriales, de
gran demanda.

LA Sl

Con plena experiencia en el ejercicio agroexportador, Benja-
min Cilléniz, gerente general de las empresas del grupo SA-
FCO, dedicadas a la produccién, empaque y exportacién de
uva de mesa, citricos y palta, coincide en que modernizar cada
vez mds la agricultura requiere de mds personal calificado, sin
embargo, en este momento, la realidad no se ajusta a lo que se
demanda en el campo.

Ante la gran necesidad de contar con agrénomos y técnicos
agropecuarios, refiere Cilléniz, no se puede negar que hay un
déficit para cubrir las plazas existentes. “La Agronomia como
ciencia, lleva mucha informacién compleja, no es tan fécil co-
nocer cémo funcionan las plantas, cémo debe llegar el producto
al contenedor, por lo que es pricticamente imposible que un
ingeniero industrial o un abogado puedan aprender a manejar
un cultivo”, explica. Es asi, que dadas las circunstancias, “hay
muchos puestos que se tiene que suplir con alguien que quizd
no tiene la formacién en cuanto a estudios, pero que si tiene
cardcter, ganas y compromiso con el trabajo”.

Leonardo Adachi Kanashiro, profesor y coordinador académico
de la maestria en Administracién de Agronegocios de ESAN,
indica que la oferta laboral estd supeditada a la inversién (que
amplia la oferta agroexportadora) y a las exigencias de mayor
productividad: “Cada aumento de hectdreas incrementa las
necesidades de personal calificado. Cada aumento de hectdreas
requiere de especialistas en gestion de proyectos agricolas”.

El experto sostiene que si bien es cierto que existe una masa cri-
tica de ingenieros agricolas y agrénomos capaces de desarrollar
cultivos exigentes, “hoy dia es necesario que el profesional del
campo agricola ostente mentalidad de creacién de valor y cémo
puede contribuir en ese aspecto a la empresa, cudnto margen de
rentabilidad puede generar, ya sea innovando procesos para re-
ducir costos, incrementar niveles de productividad o haciendo
prospectiva de mercados para implementar nuevos cultivos”.
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Hernani Larrea Castro, director de
la carrera de Agronegocios, de la
Universidad de Ciencias Aplicadas (UPC)

DEMANDA DE TALENTO

Para mejorar su productividad, las empresas agricolas deben
invertir en mano de obra, as{ como en personal calificado para
sus diferentes dreas operativas. En ese sentido, respecto a
otros paises exportadores de la regién, hay una demanda in-
satisfecha que necesita ser cubierta con prontitud. “A nivel
profesional, se necesita especialistas con capacidades geren-
ciales, en particular en gestién agroalimentaria, drea sensible
que incluye operaciones y logistica, gestién de calidad, finan-
zas agrarias y gestién del talento. A nivel técnico, se requiere
expertos con habilidades en temas agroproductivos focaliza-
dos por cultivo y especializados en viveros e invernaderos”,
menciona Hernani Larrea.

Si bien hay esfuerzos desde el punto de vista académico, se
evidencia que ain hay una oferta muy limitada frente a las ne-
cesidades del medio. “Los programas de posgrado estdn cen-
trados en capacitar y adaptar profesionales, a especialistas en
alimentos y agronomfa. En estas circunstancias, las empresas
han comenzado a demandar expertos en gestién de agronego-
cios, especialistas que combinen habilidades agroproductivas
y agrocomerciales. En el drea técnica ain tenemos una deuda
con el pais; aqui hay un sector desatendido por las institucio-
nes educativas, y es una oportunidad de desarrollo”, sostiene
el director de Agronegocios de la UPC. Efectivamente, se
advierte adn la falta de capacitacién técnica para el personal
que llega a trabajar al campo, el cual debe adquirir ciertas
habilidades y destrezas para realizar su labor, en diferentes
précticas del cultivo y cosecha. En este aspecto hay mucho

Leonardo Adachi Kanashiro, profesor y
coordinador académico de la maestria en
Administracion de Agronegocios de ESAN

Benjamin Cilloniz, gerente general de las
empresas del grupo SAFCO

por hacer y es un factor clave, ya que afecta directamente a la
produccién agricola.

Fortalecer las facultades que dictan cursos relacionados di-
rectamente con la agricultura, se presenta como una tarea im-
prescindible, resalta Benjamin Cilléniz: “Hay que potenciar
la carrera de Agronomia como tal, necesitamos agrénomos
con mayor experiencia; la base cientifica la tienen, pero ne-
cesitan mayor experiencia en el campo”. Se requiere contar
asi, con agrénomos especializados en Entomologfa y Fito-
patologfa que dominen el control de plagas y enfermedades
de las plantas, ademds de aquellos especializados en riego y
fertilizacién.

Los cursos de maestrfa son importantes también, porque per-
miten acercar al sector a los profesionales de otras carreras.
Respecto a las capacitaciones, el gerente general de SAFCO
advierte que, efectivamente, experimentamos un estanca-
miento en relacién a otros paises agroexportadores como Chile,
Israel, Brasil, Suddfrica y Espafia. “Chile tuvo un cambio edu-
cacional muy eficiente, invirtieron muchisimo, tienen muchas
y muy buenas facultades de Agronomia que estdn en continua
actualizacién y son capaces de formar muy buenos agréno-
mos”’, comenta.

Leonardo Adachi sostiene: “Estamos hablando de dos temas:
educacién de pregrado y de posgrado. En el pregrado, el pro-
fesional agricola estd diversificado tanto en las universidades
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La Agronomiay la Ingenieria
Agricola son sumamente
importantes para el
desarrollo de las actividades
agroexportadoras.

publicas como en las privadas. Se estd dando peso a Agrone-
gocios y a la industria agroalimentaria por el crecimiento de
este tipo de negocios. La percepcidn de las grandes empresas
agroexportadoras es que los agronegocios se pueden ensefiar
como ‘agribusiness case’, para preparar a los gerentes en cémo
tomar decisiones en situaciones de incertidumbre”.

Se espera asi, que en el futuro se incremente la oferta académi-
ca en niveles téenicos, “considerando que hay una tendencia
de participar en diplomas de corta duracién que mira a los cul-
tivos agricolas promisorios como buenas oportunidades labora-
les”, agrega Adachi.

PREPARANDO TERRENO

“En la medida que la mano de obra es un problema que se
ird incrementando con el tiempo y podria convertirse, como
ya sucedid en otros paises, en un cuello de botella, debe consi-

derarse que la solucién requiere apostar por la tecnificacion, y
esto involucra inversion”, puntualiza Hernani Larrea.

El director de Agronegocios de la UPC, asegura que el creci-
miento del sector agroalimentario en los dltimos tiempos forta-
lecerd mds el sistema laboral del rubro, ya que “en los préximos
aflos, nuevos actores entrardn en escena: empresas de asesorfa
y consultorfa agroalimentaria que requerirdn especialistas en
temas de marketing, agrocomercio internacional y sistemas de

calidad”.

La apertura y el acceso a nuevos mercados son procesos dind-
micos que ayudan a mejorar continuamente la competitividad
profesional y técnica. En ese sentido, Leonardo Adachi explica
que se necesita fortalecer competencias capaces de articular re-
laciones entre pequefios productores agricolas, plantas empa-
cadoras agroexportadoras, proveedores e instituciones publi-
cas y privadas con el objetivo de consolidar oferta exportable
a precios competitivos: “El profesional que estd dentro de la
carrera de Agronegocios, debe ser capaz de tomar decisiones
en creacién de valor con objetivos medibles y cuantificables,
para que pueda ver que detrds de esos negocios hay una cifra
que estd dando competitividad a la empresa”, enfatiza el aca-
démico de ESAN.

Por su parte, Benjamin Cilléniz propone a las empresas priva-
das impartir seminarios y visitas de campo para los estudiantes
de Agronomia, con el objetivo de que conozcan de primera
mano la realidad en el campo. “Creo que eso puede ser un
gran gancho, porque cuando uno abre las puertas a futuros
agrénomos y estos ven lo que significa trabajar en una de
estas empresas, es muy probable que se vean interesados
por una labor de este tipo; incluso, en estos cursos, un em-
presario puede observar cudles son los alumnos con mayor
potencial y estrechar vinculos con quienes pronto serdn pro-
fesionales”, resalta.

Cilléniz, quien estudié Agronomia en la Universidad Na-
cional Agraria La Molina, recomienda que esta casa de es-
tudios deberfa invertir en laboratorios y diplomados a rea-
lizarse en otros puntos del pais, como Ica. Ademds, sugiere
que la emblemdtica institucién podria, incluso, cambiar de
ubicacién, pasando a un lugar que cuente con un buen nime-
ro de parcelas demostrativas para que los alumnos desarrollen
mejor sus capacidades, con cursos précticos que complemen-
ten los estudios tedricos.

Como puede apreciarse, las instituciones académicas tienen el
reto de impulsar mds la investigacion en materia agroalimenta-
ria, de manera que deben articular sus esfuerzos con el Estado
y con el empresariado a fin de financiar o subvencionar centros
de investigacién e innovacién, como lo hacen muchos pafses
lideres del sector.



En el primer semestre del ano, Perd exporto 15 252 toneladas de granadas, logrando un 58% de
incremento en comparacion a igual periodo del 2014. Nuestro principal mercado es Holanda, (41%),
seguido por Rusia (23%) y Reino Unido (17%). Pronto, se espera acceder al mercado norteamericano.
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El Estado ha contemplado la inversion de casi 4 500 millones de soles para la ejecucién de

trabajos multisectoriales preventivos

Preparados ante efectos
del fenéomeno de El Nino

Segun el ultimo comunicado oficial del comité multisectorial ENFEN, publicado el

3 de diciembre, la probabilidad de que el evento climatico sea de magnitud fuerte
se ha reducido a un 35%, mientras que la perspectiva de que sea moderado se ha
incrementado a 50%. En todo caso, se debe resaltar los esfuerzos realizados por 10s
sectores publico y privado en materia de prevencion para hacer frente a las posibles
consecuencias en la agricultura, una de las actividades productivas mas vulnerables.

a ocurrencia del fendmeno climatoldgico, que es dis-
tinta en cada ocasién que se presenta, determina que
no se pueda conocer con exactitud las caracteristicas

que tendrd. Es asf que los reportes brindados durante
el afio, entre ellos los del comité del Estudio Nacional del Fe-
némeno El Nifio (ENFEN), han ido variando en sus proyec-
ciones, credndose cierta incertidumbre sobre la dimension que
alcanzard en su momento mds critico.

Al respecto, el ministro de Agricultura y Riego, Juan Manuel
Benites, manifiesta que no se debe confundir la informacién de

instituciones internacionales que alertan de un evento de gran
magnitud, ya que se refiere al impacto que tendrd en la zona
del Pacifico Central: “Recibimos informacién que da la NOAA,
que es la agencia meteoroldgica estadounidense que avisa de
grandes estragos en el mundo. Efectivamente, es El Nifio del
Pacifico Central y tiene probabilidad mds alta que el otro Nifio
costero que llega al Perd”.

El titular del sector puntualiza que “los cientificos en el Perd
estdn diciendo que el Nifio extraordinario ha decrecido en pro-
babilidades; ahora estd en un 5% de ser extraordinario, como el
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97 y 98, pero tenemos la probabilidad de un 40% de un Nifio
fuerte como el 82-83”. Estas declaraciones fueron dadas en el
seminario Haciendo Frente al Fenémeno El Nifio: Plan de Ac-
cién del Gobierno Peruano, antes de que fuera publicado el
comunicado ENFEN n.° 21-2015.

VISITAANUNCIADA

En entrevista concedida a Agro&Exportacion, el vicealmiran-
te en retiro de la Marina de Guerra del Perd, Luis Alejandro
Giampietri Rojas, sefiala que la prevencién oportuna es primor-
dial para la llegada de El Nifio, el cual, segin su opinién, no
deberfa ser denominado como fendmeno: “Lo vengo diciendo
desde hace mucho tiempo. Estuve casi seis afios en el Instituto
del Mar del Pertd IMARPE), después que sali de la Marina, y
ese es mi criterio. Hay referencias histdricas de mds de 400 afios
en los que, ciclicamente, se presenta un Nifio de mayor o menor
intensidad; entonces, si es asi, no tendrfa que ser un fenémeno”.

Manifiesta que el término ‘fenémeno’ oculta la indiferencia de la
poblacién ante la presencia del evento: “Es como que va a pasar
el cometa Halley y la gente se sienta a esperar que suceda —y eso
se produce cada § mil afios—, pero El Nifio se presenta siempre,
entre dos y siete afios; la intensidad y las caracteristicas son las
que varfan, a veces hay mds lluvias, a veces menos, pero ahi estd”.

La experiencia adquirida es importante para evitar grandes pér-
didas econdmicas en diferentes rubros productivos del pafs. “Si
no se hace prevencion, no estaremos bien”, subraya Giampietri,
quien manifiesta que la agricultura, la pesca y la minerfa estdn
entre los sectores que pueden verse mds afectados. “Con el
Nifio hay problemas serios en la agricultura: el mango y la palta
no florecen, el espdrrago, la uva, todas las frutas y verduras pre-
sentan trastornos de algin tipo. Actualmente, ya se estd viendo
una menor produccién, mangos mds pequefios, igual pasa con la
palta y otros productos”, afirma.

La experiencia adquirida

es importante para

evitar grandes pérdidas
econdmicas en diferentes
rubros productivos del pais.
La agricultura, la pescay

la mineria estan entre los
sectores que pueden verse
mas afectados.

Vicealmirante (r) Luis Alejandro Giampietri Rojas

Sefiala que lo recomendable es proveerse de sembrios alterna-
tivos con mayor fortaleza, ya que ademds de que las plantas no
florecen por cambios en la temperatura, estas deben enfrentar
también la aparicién de diversas plagas: “Algunas frutas y ver-
duras se pueden salvar con insecticidas, pero eso les baja el valor,
sobre todo para la exportacién. El Estado debe apoyar el cambio
de cultivos, la rotacién de zonas”.

Otros problemas para el gremio agroexportador son los que pue-
den presentarse en los puertos, debido a cambios en el nivel del
mar y la braveza del mismo. “La salida de la carga puede de-
morar por las malas condiciones maritimas y hay que considerar
que la mayorfa de productos requieren refrigeracion, lo que al
demandar mds tiempo de lo previsto, aumentarfa los costos de
exportacion”, explica Giampietri.

Mucho se ha hablado de que El Nifio no solo trae consigo im-
pactos negativos, sino también diferentes circunstancias que
pueden favorecer a algunos sectores como, por ejemplo, la rege-
neracién natural de los bosques secos en la costa norte por las in-
tensas lluvias, la disminucién de la intensidad de las heladas en
la sierra central y la nortefia, asi como una mayor presencia de
especies ocednicas como bonito, pez espada, atdn, perico, pota.

AGRO EN ACCION
Para esta edicién de Agro&Exportacién, tuvimos la oportuni-
dad de dialogar con algunos empresarios exportadores de pro-
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Ing. Jorge Checa Arias Schreiber, gerente de Agricola Athos

ductos hortofruticolas y conocer a través de su propia experien-
cla c6mo es que vienen enfrentando El Nifio.

El Ing. Jorge Checa Arias Schreiber, gerente de Agricola Athos
—dedicada a la produccion de espdrragos, higo, granada, ardn-
dano, mango, entre otros— refiere que han registrado cambios
en el comportamiento de sus sembrios, sin llegar a perjuicios de
consideracién. “El dnico efecto lo hemos visto en nuestras plan-
taciones de sugar snaps (arvejas dulces) en la costa, y es proba-
ble que registremos una menor produccién de nuestro espdrra-
o en Nepefia (Ancash); en los demds cultivos y localidades no
anticipamos mayor dafio. Por diversos motivos, aunque resulte
paraddjico, ‘los Nifios” anteriores nos ayudaron, pero obviamen-
te preferimos no existan condiciones extremas de temperatura y
consecuencias para el pafs”, manifiesta.

Checa comenta que la empresa desarrolla sus actividades an-
ticipando riesgos como los de El Nifio, entre otros mds, a tra-
vés de un esquema de diversificacién geogréfica de productos y
de mercados. “Otra labor que realizamos todos los afios, desde
hace mds de dos décadas, es la mejora de las riberas de los rfos,
que se realiza independientemente del prondstico del fenémeno
climatoldgico, de manera preventiva, ya que es la dnica forma
de hacerle frente, porque una vez que llega, es demasiado tar-
de”, sentencia.

La labor del Estado a través del MINAGRI y del SENASA,
es valorada por el empresario, quien defiende la idea de actuar

como una sociedad cohesionada o hermanada para hacer frente
a este desaffo y a otros que se presenten mds adelante, tomando
el ejemplo de paises como Japdn y Chile frente a los terremotos.

Convencido de que las respuestas que se dan determinan el ca-
rdcter de la nacidn, el Ing. Checa cree que hay que aprovechar
los desafios como una oportunidad y también en el rol que pue-
de desempefiar el rubro agroexportador: “El Perd ha dado la
vuelta a la manzana en términos histéricos; la empresa mediana
y la grande volverdn a ser determinantes en la creacién de em-
pleo y del PBI agricola del pais, como fue antes de la Reforma
Agraria. Las empresas serdn las que hagan el trabajo de las de-
fensas riberefias, a lo que se debe sumar el liderazgo regional
para obras de mayor calibre y, asi, evitar sumirnos en una crisis
de pénico cada vez que viene El Nifio”.

El gerente de Agricola Athos formula que la politica de Estado
debe estar orientada a facilitar el accionar de las empresas para
crear mds ocupacion laboral a nivel nacional para “hacer frente
a la informalidad y a actividades ilegales, creando empleo soste-
nible y de calidad”.

SIEMPRE PREPARADOS

Por su parte, Juan Manuel Varilias Veldsquez, presidente ejecu-
tivo de Gandules Inc., empresa agroindustrial con 14 afios en el
mercado, afirma que el tema del fenémeno climdtico es ciclico y
que ha habido casos en que este no ha tenido mucha notoriedad
o ha pasado desapercibido, por lo que no ha sido necesario ge-
nerar una ola de prevencién a nivel nacional. Hoy, es diferente.
“Este ya tiene trascendencia internacional e, incluso, ha hecho
que muchas condiciones climatoldgicas de otros paises y conti-
nentes hayan cambiado”, indica.

Sostiene que EI Nifio ha sido siempre un factor en consideracién
que exige el desarrollo de un plan de accién: “Nuestras plantas
tienen construcciones que tratan de reducir los efectos de la llu-
via o los desbordes de rios, de tal forma que son totalmente des-
armables; estdn basadas en yacimientos especialmente tratados
para contrarrestar la humedad, el agua, entre otras variables.

EL MINAGRI presento en
octubre, el Centro de
Operaciones de Emergencia
del Fenémeno de EL Nifho
(COE-FEN), habilitado

para recibir toda la
informacién elaborada por el
Estado en tiempo real.
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Situaciones posteriores nos han obligado a alimentar las dreas
libres de las plantas”.

Varilias comenta que la empresa maneja, aproximadamente,
150 mil metros cuadrados de plantas bastante equipadas para la
agroindustria peruana. “Tenemos lineas de congelados y tam-
bién linea seca para el procesamiento de granos andinos, menes-
tras y todo lo que implica. Nuestras plantas cuentan con techa-
dos especiales que todos los afios pasan por un mantenimiento
preventivo riguroso”, resalta.

Respecto a los campos de cultivo, teniendo en cuenta que
la agricultura en el pais se desarrolla generalmente a cielo
abierto, Varilias apunta que hay pocas hectdreas protegidas
mediante invernaderos, casas malla, entre otros. “Las lluvias
torrenciales que se presentarfan en los meses de verano, origi-
narfan dafios graves a la agricultura, no tanto a la moderna o
industrial, sino a la familiar o la asociativa, que continda siendo
tradicional. En cuanto a la agroindustria también hay medidas
de precaucién, como los desniveles en los campos, los ductos
para que el agua desfogue hacia reservorios o lejos de los sem-
brios. Contamos con tecnologfa basada en controles digitales,
sistema de monitoreo; ademds, fuimos una de las primeras en
poner un centro de control meteoroldgico en las plantas, que
nos permite controlar la humedad, asf como los efectos del sol
y las lluvias”, enfatiza.

Campos y planta de empresa Gandules Inc.

El norte del pafs es una de las zonas mds vulnerables, y uno de
los productos en riesgo es la uva que, afortunadamente, permi-
te adelantar su periodo de cosecha ante la situacién provocada
por el fenémeno. Juan Manuel Varilias, revela: “Desde hace un
afio hemos tomado todo tipo de precauciones, como el uso de
protectores especiales que resguardan a los racimos de uva de la
lluvia en combinacién con el sol. Por ejemplo, en los campos tra-

La agricultura, la pesca y la mineria estan entre los sectores que pueden verse mas afectados
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dicionales, estdn al ras del piso, pero en nuestro caso estdn sobre
unos monticulos, de tal manera que son como ductos naturales

pero fortalecidos, ya que estdn revestidos con pldsticos especiales COMUNICADO OFICIAL

para que el agua que chorree vaya por los declives hacia algunos °
reservorios”. ENFEN N- 21- 2015

El representante de Gandules sefiala que la inversién realizada Estado del sistema de alerta

permite cuidar sus productos fruticolas y mantener el prestigio e
ganado en los mercados extranjeros. “Es un tema que pasa no de El Nino Costero
solo por el contexto de la empresa, sino del pais y, en ese sentido,
creo que estamos muy comprometidos con el desarrollo agroin- El Comité Multisectorial encargado del Estudio
dustrial peruano”, concluye. Nacional del Fenémeno El Nifio (ENFEN) mantie-
ne el estado de alerta, debido al evento El Nifio de
magnitud fuerte que se viene desarrollando en la
costa peruana con temperaturas por encima de lo
normal. Se espera la ocurrencia de lluvias ocasiona-
A SU PASO les que alcancer.l la Categoria de lluvia?. ‘.muy fuertes’
en Tumbes y Piura, hacia finales de diciembre y

. . . enero.
El Nifio se debe al calentamiento de las aguas del océano

Pacifico que afecta, principalmente, el sureste asidtico,
Australia y Sudamérica. Se tiene registros desde el afio
1965, cuando fueron instaladas las estaciones meteoro-
l6gicas e hidroldgicas en el pais; sin embargo, se tiene
conocimiento de su presencia desde hace cinco siglos, se-
gun las investigaciones histdricas recopiladas por Quinn
W,, Neal V., y Antidnez de Mayolo S.

Se considera como mds probable que las condiciones
cdlidas fuertes se extiendan hasta enero. Sin em-
bargo, hasta marzo 2016, la probabilidad de que El
Nifio Costero tenga una magnitud moderada es de

50%, mientras que el escenario fuerte tendrfa una
probabilidad de 35%.

ENFEN, 3 de diciembre de 2015

LECCIONES APRENDIDAS

El Nifio de 1982-1983, causd un impacto severo en la infraes-
tructura nacional estimado en, aproximadamente, 3 200 millo-
nes de ddlares, representando cerca de 11,6 puntos del PBI de
entonces. Mientras que para el evento de 1997-1998, recordado
como uno de los mds fuertes, se hizo una inversién de 219 mi-
llones de ddlares, permitiendo realizar acciones de prevencién y
reducir las pérdidas a 6 puntos del PBI, desembolso econémico
que evité pérdidas por un valor de 2 500 millones de ddlares.

El MINAGRI presenté en octubre, el Centro de Operaciones
de Emergencia del Fenémeno de El Nifio (COE-FEN), habi-
litado para recibir toda la informacién elaborada por el Estado
en tiempo real. Esta plataforma permitird interconectar a 36
instituciones gubernamentales con los centros de operaciones de
emergencia locales. Ademds, en su calidad de mesa de informa-
ciones, recibird datos proporcionados por drones y pluviémetros,
de celulares y de vehiculos satelitales, entre otros equipos. Em-
pleado para monitorear las acciones de prevencién que se ejecu-
tan en todo el pafs, estard a disposicién durante las 24 horas del
dia para la atencién inmediata de las emergencias.
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ENAGENDA

Un mundo de oportunidades: los mas importantes eventos de exhibicion
para los agroexportadores

n FRUIT LOGISTICA

Feria internacional para el comercio de frutas frescas y hortali-
zas, exhibicion de nuevos productos y variedades. Encuentro
estratégico de empresas y profesionales del sector.

Berlin, Alemania / Del 3 al 5 de febrero

n TECNOAGRO PERU

Plataforma de negocios del pafs, con la exhibicién de tecnolo-
gfas del mundo para la agricultura, la agroindustria y la agroex-
portacién.

Universidad Agraria La Molina, Lima / Del 7 al 9 de julio

n WORLD FOOD MOSCOW

Exposicién internacional que retne a proveedores de la indus-
tria de alimentos y bebidas.

Moscu, Rusia / Del 12 al 15 de septiembre

n EXPOALIMENTARIA

Feria internacional de alimentos, bebidas, maquinaria y equi-
pos, insumos, envases y embalajes, servicios, restaurantes y
gastronomfa.

Centro de Convenciones del Jockey Plaza, Lima
Del 28 al 30 de septiembre

n PMA FRESH SUMMIT

La mayor feria y convencidn internacional de frutas y vegetales
frescos en América.

Orlando, Estados Unidos / Del 14 al 16 de octubre

n FHC CHINA

Feria internacional profesional de alimentos, bebidas, retail e
insumos para la industria de la hospitalidad.

Shangai, China / Del 7 al 9 de noviembre

Ferias 2016

n L ONDON PRODUCE SHOW AND CONFERENCE

Exhibicién internacional de productos de la industria de
frutas, verduras y flores frescas, ante compradores del Reino
Unido y otros paises de Europa.

Londres, Reino Unido / Del 8 al 10 de junio

n ASIA FRUIT LOGISTICA

Feria internacional de comercio internacional de frutas frescas
y hortalizas. Encuentro de empresas y profesionales del sector,
exhibicién de nuevos productos y variedades.

Hong Kong, China / Del 7 al 9 de septiembre

n MACFRUT

Exhibicién Internacional de productos, tecnologia y servicios
para la produccién, comercializacion y transporte frutihorticola.

Rimini, Italia / Del 14 al 16 de setiembre

n FRUIT ATTRACTION

Feria internacional de frutas y hortalizas con novedades tec-
noldgicas para los productores agricolas.

Madrid, Espaia / Del 5 al 7 de octubre

n CHINA F&V

Exposicién internacional de frutas y vegetales

Beijing, China / Del 30 de octubre al 1° de noviembre

n PMA FRUITTRADE LATIN AMERICA

Feria de productos y vegetales a disposicion en América del Sur.

Santiago de Chile, Chile /9 y 10 de noviembre

n NEW YORK PRODUCE SHOW AND CONFERENCE

Tours de minoristas, mayoristas, distribuidores de servicios de alimentos y granjas urbanas.
Mis de 400 empresas expositoras.

New York, EE.UU. / Diciembre



La uva de mesa lidera nuestro ranking de exportaciones. Es asi que alcanzo ingresos de
US$235 millones al cierre de mayo. Somos el cuarto productor mundial de esta fruta,
logrando llegar aimportantes mercados como Estados Unidos, Holanda y China.




DESARROLLO SOSTENIDO

Carlos Zamorano, gerente general de la Asociacion de Productores
de Uvade Mesa del Peru:

“En el acumulado de esta
Campana, la uva registra un
incremento de alrededor del 10%"

Segun el MINAGRI, la cotizada fruta destact en el 2014 como el segundo producto de nuestras
exportaciones agrarias y el primero de la canasta agricola no tradicional por su calidad y acceso a
mayor nimero de mercados. Casi al cierre de este afio, los resultados obtenidos demuestran que
este continua en franco crecimiento.
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n el 2014, las ventas de 261 mil toneladas del
dulce fruto a los mercados internacionales, equi-
valentes a 634 millones de ddlares, significé
un aumento de 52% con respecto al volumen
exportado en el 2013, segin cifras registradas por la Di-
reccién de Estadistica Agraria del MINAGRI. Las uvas
peruanas se destinaron a 65 mercados, siendo el principal
comprador Estados Unidos (US$119 millones), seguido de
Holanda (US$94 millones), Hong Kong (US$87 millones),
China (US$84 millones) e Inglaterra (US$50 millones).

En el 2014, las regiones que experimentaron el mayor
volumen de produccidn, fueron Ica (199 mil toneladas) y
Piura (147 mil toneladas). La superficie cosechada en Piura
alcanzd las 4 282 hectdreas, mientras que en Ica fueron g
017 hectdreas.

Ya en el segundo semestre de este afio, se dio cuenta de un to-
tal de 4 o10 contenedores con mds de g millones de cajas (8,2
kilos cada una) que ingresaron al mercado chino. Son resulta-
dos obtenidos durante la campafia 2014-2015 que comenzé
a finales de octubre de 2014 y se extendid hasta marzo de
este afio. Optimo balance que propicié que la ministra de Co-
mercio Exterior y Turismo, Magali Silva, destacara que la uva
tiene cada vez mds presencia en el mercado del pafs asidtico:
“Peru estd camino a convertirse en el segundo abastecedor de
uvas para el mercado chino, superando a los Estados Unidos”.

Carlos Zamorano, gerente general de PROVID

BUENAS EXPECTATIVAS

PROVID, que cumple este mes 14 afios de creacién gremial, es la
voz oficial de quienes, exitosamente, impulsan este dindmico rubro
agroexportador. Hoy, la uva de mesa se constituye en el principal
producto de exportacién agricola no tradicional y el Pert se ha con-
vertido en el cuarto productor mundial, contando con acceso a los
mercados internacionales mds importantes. Carlos Zamorano, ge-
rente general de la organizacién, comenta: “La uva viene creciendo
hace muchos afios. En el acumulado de esta campafia registramos
un incremento de alrededor del 10%”. Las variedades Red Globe,
Sugraone Seedless, Flame Seedless, Crimson Seedless y Thompson
Seedless, son las que cultivan los productores.

Zamorano indica que el principal pais importador es China, segui-
do del mercado europeo, mientras que en tercer lugar se encuentra
Estados Unidos. Ademds, precisa que para el 2016 se espera que

Ry

Alambres plastificados - Cinta de amarra BPA
Sobres de hibridacion - Marcadores para hibridacion

Amarra Vifa Ecolégica

Es un filamento de alambre pre oxidado revestido con papel kraft en forma
plana diseflado especialmente para la conduccion, penduleo, formacion v
amarras en general en las Vinas. Reemplaza por su eficiencia costo benefi-
cio a otros maleriales de amarra como el junco, lotora, plasticos, etc.

Aplicaciones
Parrones, viflas, granadas, viveros, flores

Ventajas

« Amigable con el medio ambiente,

« Compatible con las buenas practicas agricolas,
» Excelente relacion costo-beneficio.

= Amarra en forma ergonomeairica.

Presentacion
- Cortado en diferentes medidas para el amarre en forma manual,
= Formato simple y doble filamento,

Bfitzcarrald.com

www.gidchile.cl
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fitosanitario: “Se tiene que presentar estudios que demuestren
la efectividad de los tratamientos cuarentenarios, el tratamien-
to de frio; todo eso ya se presentd y lo estdn viendo. Solo falta
insistir en que vengan los técnicos para dar el visto bueno, vean
cémo se realiza el proceso de exportacién y ver en qué condi-
ciones lo aprueban junto al SENASA, para que se encargue de
la parte fitosanitaria”.

Asimismo, explica que se tiene proyectado ampliar la exporta-
. cidén al continente asidtico y a Sudamérica: “El objetivo es ir

. extendiendo nuestra oferta a mercados como Canadd, Co-
lombia, Brasil y Ecuador; la idea es ingresar y crecer
cada vez mds dentro de ellos. Igualmente, explorar
. mds el Asia, donde hay muchas posibilidades para
llegar con la uva, que ya es conocida y reconocida por
su calidad, por lo que ya tenemos un buen nombre.
En China y Corea estamos presentes también. Una
vez que entremos a Japon, serd una buena expe-
riencia y seguramente esto nos va a abrir las puer-
tas de otros mercados de Asia”.

ROMPIENDO MURALLAS

En el proceso de exportacién se encuentran barreras internas
y externas en las que se debe trabajar para potenciar el desa-
rrollo del sector agricola. A nivel interno, la primera condicién
a definir en materia de agroindustria, es la estabilidad juridica.
“Cuando uno siembra uva o citricos, por ejemplo, lo que se
hace es iniciar el desarrollo de un proyecto de 20 a 25 afios, por
lo que necesita contar con un flujo de caja de esa misma dura-
cién. Y, para ello, la base indispensable es tener reglas de juego
claras y transparentes que se prolonguen en el tiempo”, indica
el representante de PROVID.

Hoy, la uva de mesa se
constituye en el principal
producto de exportacion
agricola no tradicionaly el
Peru se ha convertido en el
cuarto productor mundial,
contando con acceso a los
el producto logre ingresar a Japén: “Es un mercado interesante mercados internaCionales
que aprecia mucho la calidad y paga muy l?iep. Hay que tener més importantes: China'

B velrar el may elicade con o1 Senice i EStadlos Unidos, y paises

de Sanidad Agraria para garantizar que no haya deteccién y de Europa' estén entre los
detencién de ingreso por la presencia de algin tipo de plaga”. pri meros imp orta d ores

Sefiala que hubo una demora en los envios a Japén por el tema



Otro limitante interno estd relacionado a las capacidades del

SENASA, por lo que AGAP demanda y apoya su fortaleci- -
miento. El sustento es que si una actividad agroexportadora
viene creciendo notablemente, como lo hace la peruana, lo que

se necesita es que la autoridad fitosanitaria correspondiente

crezca de la mano con la industria. “La idea es que fortalezca
sus capacidades de certificacién de campos y plantas, con una N Ilas meiurﬁ [

mayor cantidad de inspectores que aseguren que el proceso
__;herramientas

dentro del pais se va a llevar adecuadamente y que en la cara e i
tando la exportacién de plagas”, apunta. ﬂ‘ d Iﬂs mEI Ores ‘
En cuanto a acceder a mds destinos, dice: “Hay que saber lle- 1 BFE EI 08
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externa se pueda garantizar productos de calidad, inocuos, evi-
gar a ellos y conquistarlos con calidad, oportunidad y precio,
ademds de observar si dichos mercados pueden mantener una
demanda sostenida. Necesitamos mantener la visién de un
pafs de desarrollo hacia afuera, basado en los tratados de libre

comercio, en la capacidad de apertura de mercados que tenga
el SENASA y en el trabajo interno de cada empresa”, declara.

No es suficiente que las empresas se manejen éptimamente

L www.eimfa.com

. S e s . Benavides 2412 - g ——
combinacién de estabilidad juridica, competitividad interna #:“E Ezn.:! 1"’3?;4 fli'& ?!l:aqﬂ%:z 279.0263

en los mercados internacionales. “Lo que se necesita es una

y competitividad a nivel de pais”, agrega Zamorano. Claro RPC 849147928 ventas@elimfa.com
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DESARROLLO SOSTENIDO

“El objetivo es extender nuestra oferta a mercados como
Canada, Colombia, Brasil y Ecuador; ingresary crecer cada vez
mas dentro de ellos. Igualmente, explorar mas el Asia, donde
hay muchas posibilidades para la uva, que ya es conociday

reconocida por su calidad”

Respecto al fenémeno de El Nifio, Carlos Zamorano mani-
fiesta que en el norte, donde se espera haya precipitaciones,
muchos productores se encuentran en cierre de las camparfias
para evitar el cruce con el perfodo de lluvias: “El dltimo in-
forme del ENFEN, dice que se espera lluvias en diciembre,
pero para entonces ya se tendrd las camparfias cerradas. En el
sur no se presenta este tipo de problemas, por lo que estamos
proyectando un crecimiento del 10% que, esperamos, llegue
aun 15% o0 20% anual”.

A pesar de las adversidades, se trata de un rubro que avanza
cada vez mds fortalecido. El crecimiento constante, la con-
quista de mds y mejores destinos comerciales, asi como el

incremento de cuotas de mercado, son las principales metas
de los productores de uva de mesa peruana, producto que ya
tiene renombre a nivel internacional.

Finalmente, Zamorano resalta: “Estamos preparando gente
con mucho conocimiento, porque si bien es cierto que vienen
profesionales de otros paises y traen précticas nuevas, aqui
se generan, también, experiencias valiosas: la tierra no es la
misma, las capacidades de produccién son distintas, las po-
sibilidades, las horas de sol, los resultados. Producir m4s al
sur o mds al norte es una cosa, y otra diferente, hacerlo en
el Perd, en esta maravilla que es el invernadero natural que
tenemos”.
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DESARROLLO SOSTENIDO

EXPORTACIONES DE UVA DE MESA DEL PERU
CAMPANA 2014 - 2015

COMPARATIVO PAISES
ACUMULADO A LA SEMANA 45
CAJAS ™
VARIEDAD 2014 2015 2014 2015
1 Holanda 1205944 2124904 7 886,50 12 694,30
2 EEUU 315 280 767 523 2589,40 6 138,20
3 Inglaterra 425 642 659 795 2528,30 4 039,80
4 Reino Unido 735 366 567 890 3762,70 3 457,90
5 Rusia 990 834 365 960 8122,80 2787,70
6 Coreadel Sur 239 663 338312 1965,20 2769
7 Tailandai 563 640 314716 4 621,80 2 580,70
8 China 529 486 245424 4342,20 1972,00
9 Indonesia 121 106 224914 993,1 1815,60
10 Canada 135074 182 966 1111,20 1499,90
11 Colombia 229 088 161 042 1 876,00 1316,80
12 Alemania 102 566 255053 522,2 1284,50
13 Arabia Saudita 41040 147 960 336,5 1 120,00
14 Taiwan 146 040 123 360 1197,50 1001,30
15 Panama 43 320 84 654 355,2 691,3
16 Brasil 268 342 82956 2200,40 661,6
17 Puerto Rico 11235 80 280 92,1 655,3
18 Venezuela 43 320 67 845 355,2 556,3
19 India 31958 59 236 262,1 485,7
20 Emiratos Arabes 47 880 89 856 392,6 4s5
Unidos
21 Espaiia 78358 69 528 508,6 432
22 Lituania 45 480 40 800 372,9 334,6
23 Vietnam 4 560 38 640 37,4 316,8
24 Costa Rica 2280 37568 18,7 309,3
25 Noruega 53 000 57 500 265 287,5
26 Republica Checa 29 808 51280 134,1 284,1
27 Dubai 6840 49 384 56 280,8
28 Hong Kong 13 800 29 056 113,22 238,6
29 Portugal 30492 29 868 238,3 209,8
30 Nueva Zelanda 31920 22785 261,7 181,3
31 Ecuador 7 200 21817 59 171,9
32 Malasia 20760 18 240 170,2 149,6
33 Honduras 18 240 149,6
34 Francia 23184 26244 104,3 138,7
35 Bélgica 11224 27028 52,8 135,8
36 El Salvador 13718 112,5
37 Irlanda 25 800 12730 157,8 81,8
38 México 4560 8967 374 771
39 Italia 5220 9120 34,3 74,8
40 Suecia 13200 11500 67,1 57,5
41 Qatar 6840 6960 56,1 57,1
42 Barein 6840 56,1
43 Kuwait 7080 7 400 58,1 54,4
a4 Gautemala 4270 36,5
45 Albania 4600 23
46 Gabén 2400 2400 19,7 19,7
47 Bulgaria 2280 18,7
48 Guyana 2280 18,7
Francesa
49 Chile 2280 18,7
50 Singapur 2280 2280 18,7 18,7
51 Mali 2280 18,7
52 Nicaragua 2280 18,7
53 Polonia 4560 2160 37,4 17,7
54 Pakistan 2160 17,7
55 Libano 4800 394
56 Finlandia 4600 23
57 Dinamarca 4 600 23
58 Camerin 2400 19,7
59 Nigeria 2400 19,7
60 Ciledenia 2280 187

Guadalupe 2 18,7

61 280
[ | Totalgeneral 6681030 7589129 | 4855420 | 5240120

Fuente: SENASA




En el Pert se produce mas de un millén de toneladas de citricos sobre un area de 7 mil hectareas.
Los principales destinos de exportacion son Espana, Sudafrica, Estados Unidos. Se espera obtener,
proximamente, el acceso a Brasil.




VIGILANCIAFEITOSANITARIA

onsiderada una de las enfermedades mds destructi-

vas que ataca a los citricos por su capacidad de arra-

sar con campos de cultivo enteros, el HLB repre-

senta una seria amenaza para este dindmico sector.
El Ing. Juan José Rosales, gerente técnico de la Asociacién de
Productores de Citricos del Peru, da detalles sobre las carac-
teristicas de esta enfermedad y las acciones emprendidas para
proteger la citricultura peruana.

Mientras que en Brasil y en Paraguay, la enfermedad ha sido
declarada de manera oficial y en Argentina se han reportado
algunas detecciones del vector el cual se encuentra en proceso
de erradicacién, en Ecuador, Colombia, Bolivia y Venezuela ya
se ha confirmado la presencia de Diaphorina citriy se le estd
tratando de eliminar. “Aunque, afortunadamente, en el Perd
no se ha detectado aun la presencia del vector ni de la enfer-
medad, lo clerto es que nuestro pafs cuenta con condiciones
climdticas ideales para ambos. Esto, asociado al hecho de estar
tan cerca a pafses vecinos donde ya se ha detectado al vector,
nos coloca en una situacién de riesgo muy alto, por lo que no

Agricultores y poblacién en general deben
mantenerse atentos pararesguardar la
produccion citricola del pais

ELHLE esta
muy cerca

El Huanglonghbing (HLB) o ‘enverdecimiento’
de los citricos, se caracteriza por la
gravedad de sus efectos y por ser una
amenaza para los citricos comerciales al
ser una enfermedad de rapida transmision
que adn no tiene cura. En el &mbito
sudamericano, el agente vector de la
enfermedad es el psilido conocido como
Diaphorina citri, el cual es portador de la
bacteria Candiaatus Liberibacter asiaticus,
que provoca la enfermedad.

deberd bajarse la guardia”, sefiala el Ing. Juan José Rosales.
Ante esta situacion, SENASA y PROCITRUS vienen traba-
jando conjuntamente en un plan de prevencién y erradicacién
inmediata del HLB y su vector, ante la eventualidad de su de-
teccion.

“El HLB también puede transmitirse a través de injertos. Sise
traen de otro pafs yemas infectadas con la bacteria y se injertan
para producir plantones, se estard produciendo no sélo drboles
enfermos, sino que se estardn creando fuentes de indculo, que
a la hora que ingrese el vector, podria generar una propagacién
de la enfermedad mds rdpida y agresiva. Si bien atin no hay
indicios, podrfamos tener la infeccién en cualquier momento”,
advierte.

Ademis de afectar a los citricos, este mal ataca también a la
murraya o mirto (Murraya paniculata), planta ornamental hos-
pedera principal del HLB, muy utilizada en la produccién de
arreglos florales. Su ingreso a nuestro pais estd prohibido, por
lo que SENASA con apoyo de PROCITRUS, vienen monito-
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VIGILANCIA FITOSANITARIA

reando en las fronteras mds criticas: Ecuador y Bolivia, donde
varios decomisos ya han sido realizados. “En el Pert estamos
libres de HLB y del vector. Si entran, significarfa un incremen-
to considerable en el costo de produccién, ya que se tendrfa
que invertir en controlar el vector, cambiar drboles y replantar
los campos con plantones sanos. Por eso, se hace un llamado a
todos los agricultores y poblacién en general para que tomen
conciencia de la gravedad de esta enfermedad, se familiaricen
con los sintomas de la enfermedad vy las acciones preventivas.
Si se sospecha de algin indicio de la enfermedad o del vector,
es necesario comunicarse con SENASA 'y, por supuesto, evitar
la introduccién de material hospedero de paises afectados”, re-
comienda el Ing. Juan José Rosales.

ENEMIGO LATENTE

Las principales sefiales del HLB se manifiestan en el color
amarillo que toman los brotes y el moteado disparejo que
muestran las hojas, lo que se confunde muchas veces con sinto-
mas de deficiencia nutricional, por lo que es importante tener
en cuenta que las manchas provocadas por la bacteria son prin-
cipalmente asimétricas. Otros efectos son las deformaciones en
hojas y frutos, as{ como la reduccién en la cantidad de jugo,
tamafio de fruto y la mayor acidez que perjudica el sabor de la
fruta afectada.

“Al producirse un taponamiento de los haces vasculares debido
a la accién de la bacteria, el drbol pierde capacidad de produc-
cién y, al cabo de unos afios, muere. Ante la eventual entrada
del HLB se tendrd que atacar el problema por tres frentes:
Primero, se tiene que hacer un minucioso monitoreo de sin-
tomas en campo marcando drboles con sintomas de HLB para
eliminarlos. Segundo, realizar un exhaustivo control quimico

Huanglongbing en Sudameérica

Paises con presencia de la enfermedad
* Brasil
* Paraguay

Paises con presencia del vector
* Argentina

e Colombia

* Ecuador

* Bolivia

¢ Venezuela

* Uruguay

Paises libres de la enfermedad y el vector
¢ Perd

¢ Chile

\

A\

Juan José Rosales, gerente técnico de PROCITRUS

del vector con la intencién de erradicarlo, lo cual no serd una
tarea sencilla. Tercero, replantar con drboles de sanidad com-
probada. Para este fin, ya se viene trabajando en el tema de
certificacion de plantones de citricos con la finalidad de produ-
cir plantones sanos”, detalla el ingeniero.

Por la actual situacién de alerta, se vienen realizando diferen-
tes acclones preventivas como monitoreo del vector en plantas
hospederas, muestreo y andlisis PCR de plantas con sintomas
sospechosos, charlas sobre el tema en puntos estratégicos, a fin
de dar a conocer el potencial destructor de la enfermedad y
cémo afrontar su posible ingreso al pafs; tarea en las que estd
sumamente comprometida la Asociacién de Productores de
Citricos del Perd.




EQUIPO PULVERIZADOR
ELECTROSTATICO MOD. OH SS 15
NUEVO PRODUCTO DE LITEC
PARA EL AGRO

ooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

A'inicios de octubre, en Ica, Corporacion Litec S.A.C. realizo el
lanzamiento de su equipo electrostatico estadounidense de la
marca On Target Spray Systems, cuyas caracteristicas princi-
pales son cobertura completa y uniforme, con gotas altamen-
te potentes y hasta un 85% menos de consumo de agua, asf
como facil adaptacion a los diversos cultivos fruticolas.

En esta jornada técnica, participaron agricultores lideres y re-
presentantes de conocidas empresas agroexportadoras de la
costa central, destacando la presencia de Sondrio S.A.C., Agri-
cola Huarmey, Sociedad Agricola Drokasa S.A., Fundo Cuesta
Vieja, Agricola Chapi S.A. y El Pedregal S.A.

El staff de técnicos y ejecutivos de Litec, liderados por su ge-
rente general, Ing. Juan Carlos Li, anunci6 el proximo lanza-
miento de esta maquina en Piura.

Mayor informacion, en la pagina web: www.litecperu.com

MAS LOTES DE MANGO
PARA COREA DEL SUR

ooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

Las proyecciones indican que el Per( exportaria entre 600 y
700 toneladas de mango a Corea del Sur en la camparia 2015-
2016, sefiala Joaquin Balarezo, presidente de la Asociacion
de Productores y Exportadores de Mango (APEM). Gracias a
la oficializacion del protocolo sanitario del mercado chino se
da la apertura de esta plaza asiatica, que constituye un paso
importante para el sector agroindustrial.

Balarezo explica que uno de los requisitos para enviar el pro-
ducto es que pase por un tratamiento hidrotérmico, que per-
mite garantizar su inocuidad de plagas. La variedad enviada
es la Kent.

AGRONOTAS

ARANDANOS PERUANOS
INGRESARON A CANADA

Tras cuatro afios de gestiones realizadas por el Servicio Nacio-
nal de Sanidad Agraria (SENASA), ante la autoridad canadiense
de proteccion de los alimentos y enfermedades zoonéticas, Ca-
nadian Food Inspection Agency (CFIA), se logré el acceso de los
arandanos frescos a Canada.

La primera carga de 2,2 toneladas parti¢ luego de una riguro-
sa inspeccion del Ministerio de Agricultura y Riego (MINAGRI)
en La Libertad, para verificar el cumplimiento de los requisitos
fitosanitarios establecidos.

USA ABRE MAS,PUERTAS
A NUESTROS CITRICOS

ooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

Estados Unidos aprobd la incorporacion de todas las hectareas
de cultivo de citricos del Perd, lo que generard el aumento de
la produccion y ventas del producto agricola. Se estima que la
exportacion sera aproximadamente de 34 mil toneladas para la
campafia 2015.

De otro lado, USA modifico su reglamento de importacion de
frutas y vegetales para permitir el ingreso del pimiento fresco
peruano (especie Capsicum), lo que beneficiara a zonas pro-
ductoras de La Libertad, Lambayeque, Piura, Ancash, Lima,
Ica y Arequipa.



AGRONQOTAS

PIMIENTO PIQUILLO
A GUSTO DE ESPANA

Las exportaciones peruanas de pimiento piquillo
lograron 35 millones de ddlares en los primeros
siete meses del afio, representando un incremento
del 67% en los envios realizados a Espafia.

La hortaliza va posicionandose cada vez mas en
los paises con un mayor indice de gastronomia
gourmet, que tienen al pimiento como un insumo
apreciado; es el caso del pais europeo. Cabe sefia-
lar que los principales mercados que demandan el
producto son: Estados Unidos, Alemania, Francia,
Paises Bajos, Canada, entre otros.

Proteccion ante riesgos en los envios internacionales de uva de mesa

Exportacion segura

Mucha preocupacion ha causado la llegada del fenémeno de El Nifio y el grado de fuerza
que tendra, considerando los efectos que podria provocar en los campos de cultivo.

Sin embargo, pocos se preguntan sobre las adversidades que pueden presentarse durante
el transporte de la carga, en diversas circunstancias.

s importante tener en cuenta que el evento climatolé-

gico puede provocar, también, cortes de trdnsito en las

carreteras, ocasionando problemas para que los pro-

ductos lleguen a tiempo al puerto de salida y que, in-
cluso, se pierda el barco, en el peor de los casos. De igual manera,
las huelgas pueden ser motivo de demoras y sobrecostos, ya que
los contenedores tendrian que mantenerse en espera hasta poder
salir del pafs, lo que obligarfa a ‘rolear’ la carga.

Cuando se hace envios por mar, existen riesgos de demora por
clima o transbordos, de modo que puede perderse ventanas de
precio por el arribo tardio, castigando el resultado financiero de la
fruta, ademds podria fallar el generador de temperatura en el con-
tenedor sin que se cumpla a cabalidad la cadena de frfo, también
hay que considerar el Tratamiento de Frio que exigen algunos

destinos (Estados Unidos, paises asidticos, etc.) que, de presentar
fallas, desembocarfan en serias pérdidas econémicas, inclusive a
destruir el producto; se generarfan significativas deudas, ya que el
negocio se da a consignacién, generalmente.

Hoy, existen pdlizas que, oportunamente, protegen al exporta-
dor de los ‘actos de Dios’ o de la interrupcién de la cadena de frio
que pueden terminar ocasionando dafio directo a las uvas, por
ejemplo. Esta medida de proteccién supera los US$2 millones
en indemnizaciones por camparfia de exportacion.

Ledn Lépez Diez Canseco

Account Manager Agroindustrias — P&C
leon.lopez@aon.com

Aon | Grafia Perd Corredores de Seguros S.A.
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